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Paratekst bez teksta: novinski naslovi u stripu
»Overkloking" Dubravka Matakovica

Dubravko Matakovi¢ istaknuti je hrvatski autor stripova, a serijal Overkloking objavljuje ve¢
niz godina svakog tjedna na portalu net.hr. Strip ima konstantnu formu jedne uspravne table
sa Sest sli€ica, a rije¢i likova nalaze se u balonima. Teme su redovno politicki aktualne. Mata-
kovi¢ je poklonik estetike ruznog zbog ¢ega su likovi groteskni, nakazni i deformirani. Njihov
izgled, ponasanje i djelovanje poticu gadenje do maksimuma, a aktualni drustveni dogadaji
izobli¢eni su. Jedan od nacina za postizanje aktualnosti jest taj da likovi u stripu ¢itaju novine
te potom komentiraju procitano, odnosno poduzimaju odredene radnje koje su apsurdne. No-
vine redovno imaju satiricna imena, a naslovi imitiraju osobito dva modela iz stvarnih medija:
dugacke senzacionalisticke naslove i naslove koji mame Citatelja da kliknu na ponudeni link,
tzv. click bate. Rije€ je o paratekstu koji dolazi bez teksta, to jest mi ne znamo $to piSe u tim
novinama. Paratekst tako, umjesto da usmjeruje recepciju i interpretaciju teksta, sluzi kao izvor
za njegovo razumijevanje. Na sli¢an nacin, izvrnuta stvarnost Matakovicevih stripova redov-
no ima pouku koja, ma koliko se €inila sarkasti¢na, dosljedno promice odredeni moral. On se
moze ocitati u negativu: buduci da strip izruguje glupost, poro¢nost i pomodnost, Matakovi¢
ocito zagovara razum, Cestitost i autenti¢nost. Karikiranje Citatelja novina zapravo je postupak
identificiranja Citatelja sa stripom; ujedno ima i snaznu autoreferencijalnu funkeiju jer je upra-
vo autor taj koji prati medije te ih komentira. Novinski naslovi kao paratekst na taj su nacin u
sredistu naracije: njih autor uocava u svijetu, na temelju njih nalazi temu i inspiraciju, oni su
pokretaci radnje u stripu, kroz njih iskazuje svoj svjetonazor i stav prema medijima opcenito.

Kljucne rijeci: strip, novinski naslovi, satira, naracija, figurativnost

1. Uvod. Citatelji fiktivnih novina

ovom se radu analizira prikaz novina te njihova €itanja i uloge u naraciji stripa
Overkloking hrvatskog autora Dubravka Matakovica, napose iz vizure toga da
su ¢itatelju dostupni samo nazivi novina i naslovi, dakle paratekst, a ne i sam novinski
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tekst.! Serijal Overkloking®* Matakovi¢ objavljuje od 2004., a na internetskom portalu
net.hr od 2011. (URL 5) u tjednom ritmu; ,,pric¢a je zamisljena tako da prati dogadanja
vezana za svijet racunala, no to se s vremenom razvodnilo i prica je proSirena na do-
godovstine jedne spaljene obitelji* (Matakovi¢ prema URL 1). Strip ima konstantnu
formu jedne uspravne table sa Sest slicica, a rijeci likova nalaze se u balonima. Taj
se serijal ,,razlikuje od Matakovic¢evih prethodnih albuma (stranice su glatke), temat-
drustveni aktualni komentar. Matakovi¢ je poklonik estetike ruznog zbog cega su
likovi groteskni, nakazni i deformirani — njihov izgled, ponasanje i djelovanje poticu
gadenje do maksimuma, a aktualni drustveni dogadaji izobliceni su. Jedan od nara-
tivnih postupaka kojima se postize aktualnost jest taj da glavni lik Vitomir ponekad
¢ita novine te potom s drugim junacima komentira procitano, odnosno poduzimaju
se odredene radnje koje su apsurdne, ali satiri¢ki izrazavaju komentar autora na po-
liticku zbilju.

Autorski stav o€ituje se ve¢ u nazivima novina koja redovno imaju satiricna imena
§to podsjecaju na stvarne dnevne listove (Vecernji jutroklek, Popodnevni Dopodnev-
nik, Sutrasnji Kusrac®), specijalizirane ¢asopise (Majstor ukuci, Svekrva — novine za
zenske bolesti, Suvremeni homofob), lokalne biltene (DozZupljanski list), stripove (Po-
kojni Mirko i Slavko, Pajapatkov razvratnik, Metuzalemov zabavnik). Naslovi novina
ukazuju na to da se radnja zbiva u provinciji (Vukojebicevacki boguzalednik) te da su
u listovima izmisljotine (Vragolasti nevjerojatnik) i vulgarnosti (Prikoprciteljnik, Novi
kapavacevacki zamlatnik). Satira, koja je ,,na podrugljiv i duhovit nacin izrazena oStra
osuda jednog drustva ili ljudskih mana“ (Recnik knjizevnih termina 1985: 694) izruguje
provincijalnost, siromastvo i bolest §to vladaju svijetom stripa; istovremeno se novine
designiraju kao nesto trivijalno i efemerno, a takvom se prikazuje i sredina u kojoj se te
novine ¢itaju. Buduci da je ,,satiriCko-sarkasti¢ni smijeh™ povezan s ,,o¢ajanjem* (Kon-

1 Matakovi¢ se rodio u Ivankovu 1959, a diplomirao je 1983. na Grafickom odjelu Akademije li-

kovnih umjetnosti u Zagrebu u klasi prof. Ante Kuduza, dok je stripove s komentarima dnevnopo-
litickih tema objavljivao u Nedjeljnoj Dalmaciji (1990.-2000.), Panorami (1995.-1997.) i VOX-u
(2001.-2002.). Matakovi¢a, primjerice, Zlatko Kozina, voditelj Odsjeka za vizualne i medijske
umjetnosti Akademije za umjetnost i kulturu u Osijeku, smatra ,,jednim od najvecéih strip crtaca u
jugoistoénoj Europi“ (URL 1), a postoji i niz vrlo pohvalnih komentara na njegovo stvaralastvo
na specijaliziranim portalima za strip u kojima se istice ,,genijalan crni humor, groteska, kritika
zaostalog drustva“ (URL 2). Matakovi¢ je objavio niz albuma stripova iz ¢ijih se naslova ve¢ vidi
sklonost apsurdnom, morbidnom i skatoloskom, npr. Sabrana nedjela (1986.), Pterodaktilicarstvo
za pocetnike (1992.), Sabarana nedjela — sada i nekada (1999.), Covjek s dvije jetre (2000.) i Gov-
no (2011.), s ¢ime je u skladu i ¢injenica da je bio suosnivaé glazbenog sastava Septica, u kojem je
pjevao pod umjetnickim imenom Govnar Smrti (prema URL 3 1 URL 11).

Overclocking je termin iz informatickog podrucja, a predstavlja ,,povecanje brzine sata komponente*
koja ,,uzrokuje da se izvrsi vise operacija u sekundi, ali takoder stvara dodatnu toplinu* (URL 4).
Kusra¢ je slengovska rije¢, anagram od sracku, a postoji, npr, u uvredi u kojoj se nekoga pita di je
kusrac?, no zapravo mu se reklo jedi sracku (URL 6).



Sedmi hrvatski slavisticki kongres

stantinovi¢ 1991: 26) onoga koji mu se odaje, snizavanje novinskog diskursa moze se
razumjeti kao implicitna drustvena kritika: prikazano je slika u negativu onoga kako bi
svijet i ljudi trebali izgledati.

2. Naslov kao paratekst u funkciji informiranja i privlacenja

Paratekst je pojam u knjizevnoj interpretaciji koji je uveo Gérard Genette pokazu-
juéi na koji je nacin glavni tekst autora okruzen drugim tekstualnim materijalom koji
ispisuju urednici, tiskari i izdavaci. Te je okolne elemente nazvao paratekstom jer ih
je smatrao okvirom za glavni tekst koji utje¢u na njegovu recepciju ili interpretaciju u
javnosti, a tipi¢no su to na tiskanom materijalu naslovnica, naslov, predgovor, pogovor,
fusnote, impresum 1 sli¢no, ali i graficko oblikovanje ili izbor tipografije (v. Genette
1997.). Njegov neologizam ,,danas podrazumijeva tekst ne samo verbalnoga, knjizev-
noga karaktera ve¢ Sireg semiotickoga shvacanja teksta/znaka, stoga se teorijom para-
teksta te njegovim pojmovljem koriste i teoreticari kulture, (digitalnih) medija, filmo-
lozi, povjesnicari umjetnosti, informatolozi, kulturolozi itd.” (Buljubasi¢ 2017: 20). U
svijetu postoje brojne studije parateksta u knjizevnosti, filmu, televiziji i drugim medi-
jima (Kreimeier i Stanitzek 2004, Skare 2008, Gray 2010), hipertekstu i traduktologiji
(Dalgaard. 2001, O’Sullivan 2005, Pellatt 2013), digitalnim medijima i kompjutorskim
igrama (Birke i Birte 2013, Burk 2010), medijskim studijama, pretrazivanju podataka
1 klasifikaciji (Paling 2002, Pecoskie i Desrochers 2013, Desrochers i Apollon 2014).

U stripu Overkloking ponekad vidimo Vitomira kako sjedi s rastvorenim novina-
ma — ne vidimo $to Cita, ali vidimo naslove na prvoj i zadnjoj stranici lista, kao i naziv
novina. Naslov, kao mala tekstualna forma, graficki je odvojen od ostatka teksta; to je
»poruka sastavljena od jedne ili viSe rijeci koje najavljuju naslovljeni tekst” (Ivas 2004:
10), a moze se re¢i da je on ,,tekst o tekstu, sazetak teksta, njegov granic¢nik, mjesto uvr-
tanja teksta“ (Katni¢-Bakarsi¢ 1999: 98). Nadalje, naslov se moze smatrati ,,kljuéem za
tumacenje* teksta kojem prethodi (Eco 2000: 523), odnosno ,,uporiStem* za njegovo
razumijevanje (Badurina 2005: 367). Takav odnos teksta i naslova nije bez proturjecja
jer je naslov svojevrsni podskup teksta, ali proces ¢itanja nije takav da se naslov deduk-
cijom izvede iz teksta, nego se tekst indukcijom shvaca iz naslova.

Genette naslov naziva ,,peritekstom® (1997: 56) koji je istovremeno i dio teksta, i
izloZen pogledu publike, koji je ,,umjetni objekt, artefakt recepcije ili komentara®“, a
¢itatelii ga mogu ,,odvojiti od graficke i eventualno ikonograficke cjeline naslovnice®
(ibid.). Genette smatra da ,,paratekst bez teksta postoji, barem kao slu¢ajnost™ (1997:
3-4), ako se, primjerice, tekst izgubi, a saCuvan nam je njegov naslov. Pritom daje pri-
mjere rubnih i vrlo rijetkih situacija u kojima je izgubljen tekst ili je rije¢ o neuspjelom
tekstu, dakle rijec je o tekstovima kojima danas znamo jedino naslove, a o kojima in-
formacije saznajemo posredno. Medutim, u stripu Overkloking imamo samo naslove,
tako da na temelju njih moramo nagadati o mogucim ¢lancima.
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To je moguce jer naslovi moraju sazimati ,,tekst kojemu prethode u konkretnu obavijest
tako da Citatelj (koji je procitavsi naslov ve¢ u osnovnim crtama obavijeSten) moZe izabra-
ti hoce li ¢lanak procitati u cijelosti®, a takoder moraju i buditi radoznalost kod Citatelja
»tako da on uopée ne moze pogoditi o ¢emu se u ¢lanku govori* (Hudecek i Mihaljevi¢
2009: 188; usp. Reah 2002, Rudin i Ibbotson 2008). Te dvije funkcije naslova, privlacenja
1 informiranja, mogu biti i u proturje¢ju, pri cemu u medijskom poslovanju prva funkcija
ima prednost nad drugom, to jest ,,mediji ¢e vrlo ¢esto dogadaj bez velikog znacenja pre-
tvoriti u Slager samo da bi zadovoljili formu* (Malovi¢ 2005: 393), Sto dovodi do senzaci-
onalistickog pristupa zbog borbe za publiku (usp. Molek-Kozakowska 2013, Kuiken i sur.
2017). U stripu Overkloking mogu se razaznati razni modeli senzacionalisti¢kih naslova
kako su ve¢ opisani u literaturi 0 medijima, o ¢emu ¢e biti rije¢ u nastavku.

2.1. Informativni naslovi

Ulogu informativnih naslova Sili¢ objasnjava kao ,,prenosenje sadrzaja“, zbog ¢ega
u njima ,,glavnu ulogu imaju glagoli, glagolski oblici, glagolska vremena“ (2006: 89).
Sadrzaj novinskih vijesti su temeljne informacije o aktualnim dogadajima te se tipicno
izvjeséuje o mjestu, vremenu i okolnostima njihova zbivanja, a po mogucnosti i o ra-
zlozima (usp. Mihovilovi¢ 2007, Dutta i Soumya 2013, Chen, Conroy i Rubin 2015);
nedostaje li koja od tih srznih obavijesti, govorimo o nepotpunoj vijesti (usp. Malovi¢
2005: 193-196). Razvidno je da su u Matakovi¢evim stripovima mnogi naslovi infor-
mativni jer prenose odredenu koli¢inu informacija za koje se pretpostavlja da ¢e se u
vijesti upotpuniti i prosiriti:

»  Nije mu se svidala zgrada Muzeja Dvanajste licke, spomenik nulte kategorije, pa je
srusio sebi na noge.*

»  Bitevija (23) iz zivota na vazi pokazala trbus¢i¢’

* S pijanim drustvom do ranih jutarnjih sati rebalansirao prora¢unom pa se zajebo za
devet nula.®

+ U koloniji gubavaca se naglo poveéao broj kljakavih nakon §to se B. S. (52) doko-
pao motorne pile.

*  Glavom se pijan zabio u bankomat izvukavsi protupravnu financijsku korist’

*  Prulica Trogaci¢-Jovo. Svjetski doviceprvak u krizaljkastvu, napuhao 9,2 promila i
rijeSio mamuticu unatraske®

*  Klao perad pa mu preslo u naviku

Aluzija na slucaj u Splitu kada je izgrednik srusio spomenik sebi na nogu (URL 7).
Reality show Zivot na vagi u kojem se pretile osobu natjeu koja ée vise smriaviti.
U vrijeme objavljivanja stripa vlada je donosila proracun.

Aluzija na ucestale pljacke bankomata.

8 U doba policijske akcije protiv alkoholiziranih vozaca.
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Ti naslovi pokazuju da autor pomno prati aktualna politi¢ka i drustvena zbivanja,
ali ih figurativno dovodi do apsurda, primjerice hiperbolom (usp. Bagi¢ 2012) u prvom
primjeru, a takoder su uocljive novotvorenice i razne pravopisne pogreske, Sto je obi-
ljezje cijelog Matakovi¢eva stvaralastva. Doista je rije¢ o ,,okrutnom crnom humoru
koji nije za ljude slabog Zeluca® (URL 8), ali i o slozenom odnosu prema senzaciona-
lizmu. Znakovi senzacionalizma u medijima (v. Kako prepoznati senzacionalizam u
medijima) ukljuCuju, izmedu ostaloga, nevazne teme, uvredljivi sadrzaj, zadiranje u
privatni zivot, uznemiruju¢e podatke i fotografije unesrecenih, $to je sve zastupljeno
u Matakovi¢evim fikcionalnim novinama. Izostaje, medutim, vazan segment senzaci-
onalizma, a to je izvjeS¢ivanje o glamuroznom svijetu, zbog Cega se moze reéi da je
»senzacionalizam negativni izraz banalnosti“ (Konstantinovi¢ 1991: 129). U Matako-
viéevim stripovima upravo je banalno i ruzno podvrgnuto spektakularizaciji, §to se po-
sve uklapa u suvremenu medijsku praksu, a dojmu turobnosti doprinosi to $to izostaje
glamurozni odraz obi¢ne svakodnevice.

Isti se efekt vidi i u naslovima koji prepri¢avaju, to jest daju toliko informacija da je
¢itanje teksta potom suviSno. Njih Vasilj (2014: 125) naziva konkluzivnim (primjerice:
,»Rodio se s nabildanim plo¢icama na trbuhu i odmah umro te tako potvrdio da plocice
nisu potrebne, jer da su potrebne s njima bismo se rodili“), a inace su tipicni za tablo-
idno novinarstvo:

*  Mute Bilmezlija (43). Dusa od ¢ovjeka dok ne popije, ravno 22 dana tukao Zenu i
devetero djece te tako oborio vlastiti rekord od 21 dan, 23 sata i 57 minuta, usavsi u
Gujnosovu knjigu rekorda.

+  Ustao se u pola 4, popio litru i pol rakije, naostrio 27 noZeva te zaklao 9 krmaca,
napravio tradicijonalne proizvode i bio gotov do 9 sati, a da se sve to vrijeme samo
4 puta porezao i ostao bez samo dva prsta

+  Alkoholizirani voza¢ puhajuéi u dreger prebacio brojcanik koji je na kraju pokazao
0,0 promila. Voza¢ pusten.’

2.2. Nominativni i nominativno-informativni naslovi

Nominativni naslovi sluze kada se ,,imenuje sadrzaj“, zbog ¢ega u njima ,,glavnu
ulogu imaju imenske rijeci: imenice i pridjevi®, a iskljuceni su glagoli i glagolski
oblici, zbog ¢ega su takvi naslovi liSeni ,,i radnje 1 vremena® (Sili¢ 2006: 89). Nomi-
nativni naslovi prikladni su za lifestyle rubrike u kojima informativnost vijesti nije na
prvom mjestu, nego se vise trazi odredena glamuroznost; takve naslove Matakovié
redovno koristi u parodiji lifestyle novinarstva (Spuzva Bob u zZenskoj gimnaziji, King
Kongove ljubavne zgode i nezgode, Ron Jeremy: Moj zivot u sjemenistu 2), televizij-

 Rije¢ je o figuri adinaton koja, kao i u mnogo drugih Matakovi¢evih primjera, prikazuje ne$to ne-
moguce.
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skih programa (TV: najnoviji rijaliti Sov — utrka pogrebne povorke kroz Hrvatsku),
recepata (Klepetan na kiselo, Karpaco od dva konja), savjeta o zdravlju ljudi i zivo-
tinja (Kapavac — sifilis 21. stolje¢a, Proljev teladi, Samomumifikacija skrotumske
kese za radoznale) i rubrika posvecenih misterijama (Tajne novootkrivene piramide
od govana).

Figurativnost se postize u spajanju nespojivog: lik iz crtanih filmova u erotskom
kontekstu, carpaccio kao specijalitet u degutantnim koli¢inama, dostojanstvo sprovo-
da u zamiSljenoj utrci, velicanstvenost piramide suprotstavljena bezvrijednom i od-
vratnom materijalu od kojeg je nacinjena. Takav se oksimoronski pristup ofituje i u
mjeSovitim naslovima koji u prvom dijelu sadrze imensku rije¢, obvezno s brojem, a u
drugom se pomocu glagola prenosi sadrzaj: (Top 25 zanimanja po Zupanijama: najvise

fali konobara i kuhara te gutaca bakalja, plesaca na Stanzi, porno statista, blogera i

influensera, 10 jednostavnih jela kojima Cete razveseliti karmine vasih najmilijih, Istje-
rajte goste iskuce. 7 najboljih nacina za istjerat rodbinu iskuce). Matakovié¢ parodira i
najtipi¢niju rije¢ tabloidnog novinarstva, ,,Sok*:

+  Kralj piljevine 2 milijuna kubika $odera ostavio maéci. Cimpanza u §oku!"°
*  Mokrio po kabelu dalekovoda, a onda je uslijedio Sok
* U analnom otvoru pronasao ovo, a onda je uslijedio Sok

Okrutnost 1 vulgarnost Matakovi¢a pokazuju odmak od tradicionalnog politickog
komentara,!! ali i radikalnu odlucnost da se iskaze istina, ma kako neugodna bila —
doduse, figurativno, ¢ime se izbjegava pamfletizam.

3. Online medij pod krinkom novina

3.1 Deikti¢nost Matakovicevih naslova

Budu¢i da je naslov ,.klju¢no mjesto teksta — njegov ulaz, kanal koji vodi u tekst,
mamac* (Ivas, 2014: 10), nije ¢udo da se razvio poseban tip naslova nazvanih clickbate
ili mamilica (v. Potthast i dr. 2018, Bazaco, Redondo i Sanchez-Garcia 2019). U online
medijima naslov je jo§ vazniji nego u klasicnima jer je naslov ¢esto ,,jedino §to korisnik
vidi prije nego Sto otvori cijeli sadrzaj*, a naslov mora ,,privu¢i paznju korisnika i pota-
knuti ih da kliknu na poveznicu* (Brautovi¢ 2011: 70). Zato §to je na online medijima
izravna veza izmedu atraktivnosti naslova, broja klikova korisnika i prihoda od oglasa
(usp. Chen, Conroy i Rubin 2015, O’Donovan 2018, Canter i Franklin 2019), njihove
strategije naslova razlikuju se od onih u tradicionalnim medijima. Jedna od tipi¢nih

10 Karl Lagerfeld u oporuku je uklju¢io macku (URL 9).

U tom je smislu indikativan sljede¢i komentar: ,,Gradanski vic Joska Marusica ili Ice Voljevice,
dobio je ‘seljacki’ pandan u kojem se likovi nisu libili kazati ono $to doista misle* (URL 10).
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osobina je deikti¢nost koja ,,predstavlja pokazivanje uz pomoc¢ jezika®, a sluzi da bismo
,»ukazali na nesto $to je u neposrednom kontekstu“ (Yule 2010: 93). lako se u Matako-
viéevim stripovima Citaju novine, u naslovima su ¢este deikse, primjerice:

*  Primila majstora ukucu, a onda joj je popravio ovo,

*  Inuit Zmiu Tuki (42) razveselio svoju rodoskrvnu obitelj komadom kitova sala, a
onda se dogodilo ovo'?

+ Jela je samo kljunove a onda se dogodilo OVO...13

*  Vecdina pogresno jede golubatinu. Ingusetljani to rade ovako:

*  Rekli mu da je mrkva dobra za o¢i, a onda se dogodilo ovo..."

» Iz prtljaznika joj iskoCio jajan. Uslijedio je prizor iz noéne more

Rije¢ je o tipi¢nim internetskim mamilicama (clickbate) koje nukaju korisnika da
otvori ponudeni sadrzaj, a u nacelu se nakon toga osjeca prevareno (v. Beck, Kanizaj,
Lechpammer 2021). Matakoviceva ironija o€ito obuhvaca takvu medijsku praksu.

3. 2 Reklamni naslovi

Kod Matakovica se nalaze i reklamni naslovi za koje je tipicno da se u njima ,,nudi
sadrzaj“, zbog Cega ,,glavnu ulogu imaju poticajne (sugestivne) rijeci, poticajna (su-
gestivna) sredstva (razlicita karaktera) i nacini iskazivanja poticajnosti (sugestivnosti)
(imperativi, upitnici, uskliénici, crtice itd.)“ (Sili¢ 2006: 90). Naslovi su opcenito ,,je-
dan od najbitnijih pokazatelja vrste novina, a time i njihove odgovornosti za javno dje-
lovanje i ugled Ivas (2004: 12), a reklamni naslovi, kao i mamilice, jasni su pokazatelj
tabloidnog i senzacionalisti¢kog pristupa:

+  Zena bez glave ponovno ljubi!

. Misterijt&mumi: S. Lojpur koji je 1963. nestao u Negotinu, jucer je viden na saboru
u Guci! Suskavac koji je imao u trenutku nestanka, bio je na njemu i potpuno nov!

*  Razveselite pogrebnu povorku skrotumskom kesom iznenadenja

+  Obiljeite teritorijum u Cukéeskom moreuzumumu i saéuvajte skrotumsku kesu od
sibirskog prakurjaka

Matakovié, dakle, ne parodira samo novinstvo kao takvo, nego upravo internetsko
novinstvo;" buduéi da i sam objavljuje na Internetu, te da u stripovima komentira druge

12 Zmiu Tuki takoder je anagram (v. podrubnicu br. 2), a taj slengovski izraz zna¢i uzmi kitu.

13 Naslov je ispisan crvenom bojom.

Uz taj naslov stoji slika ¢ovjeka kojemu su u o€i zabijene mrkve.

Indikativan komentar na Internetu: ,,To $to u Matakovi¢evim stripovima nema neonskih nebodera
(ni struje kad smo ve¢ kod toga), ne znaci kako oni ne pri¢aju o gradu i njegovim stanovnicima‘“
(URL 10).
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internetske portale, moze se zakljuciti da je lik Vitomira istovremeno i parodija autora,
1 parodija Citatelja, te da je Citatelj fiktivnih novina u Overklokingu figura politickog
komentatora — bilo Matakovi¢a kao profesionalnog umjetnika, bilo ¢itatelja koji ko-
mentira neobvezatno u svakodnevici.

3.3 Naslovi s citatima sudionika

Naslovi s citatima osoba o kojima se pise takoder su ve¢ uoceni u stru¢noj litera-
turi (v. Vasilj 2014: 125), a obiljezja su tabloidnog tiska. Citati opéenito unose govor
jednog govornika u tekst drugoga, te se time u jedan kontekst unosi drugi (usp. Orai¢
Toli¢ 1990), a u novinstvu sluze za ovjerovljavanje vijesti. Medutim, kada po¢nu pre-
vladavati u naslovima, to je znak da je medij zahvacen personalizacijom, to jest da se
ne pise o temama nego o ljudima (usp. Beck 2010), Sto je pokazatelj trivijalizacije. U
Matakoviéevoj koncentraciji apsurda, u izvrtanju klisea tabloida, citati samo doprinose
opcéem satirickom dojmu:

»  Pripiti peradar s freze povracao Zeni po dekolteu i ni¢eg se ne sjec¢a: Mislijo sam
da je to zbog sinkope, ali doktori su utvrdili da je zbog pus¢anja struje u skrotum.!¢

*  Svjedo¢io Klepetan'” Kirk: ,Nisam vozio brzo. Bio je drugi, tre¢ci WARP. Presalto
sam u ekonomik, kadli se iznenada ta starica nasla pred vozilom. Vise se nicega ne
sjecam.

*  Pijan u kroksicama vozio podmornicu pa ga trefila sinkopa. Probudio se pokraj me-
teoroloske stanice na Biokovu: ,,Otkazao mi sekstant!

*  Udruga za zabranu fasistickih glasova traZi zabranu slova U: ,,Trazimo i zabran
ovog Clanka jer je koriSteno kompromitirajée slovo®, izjavio je Pro Jri¢, pri ¢emu ni
jednom nije izgovorio kompromitirajuée slovo.'

*  Oslobodzen optuzbe: ,,Htio sam si pucat u glavu, kadli je skocila supruga: Nemoj,
ja ¢u! Tako se ubila umjesto mene spasivsi mi Zivot.“!

*  Zvijezda TV Sova ,Zenim sina medu najblizom rodbinom* opet u suzama: ,,Mama
me vara s puno mladom moga muza zaovine svekrve jetrvom i to utroje. A kuzen
opet ljubi.

*  Migrantska obitelj od 9 ovdjetnika, 22 ginekologa, jednog astrofizicara i 7 filozofa
zaustavljena na granici: ,,Nestalo nam je 14 novorodencadi. Sad su bili tutena.**

U vezi s poznatim slu¢ajem pomorske nesrece sa smrtnim ishodom gdje se optuzenik branio da je
dozivio privremenu nesvjesticu, tj. sinkopu (URL 12).

Klepetan je muzjak iz para roda koje su opsezno medijski poprac¢ene (URL 13).

Matakovi¢ dovodi do apsurda zahtjeve za zabranom ustaskih obiljezja poput grba s pocetnim bije-
lim poljem ili pozdrava Za dom spremni.

¥ U povodu opetovanih slu¢aja u kojima bi muZevi ubili supruge.

Ironi¢na hiperbolizacija kao komentar polemika o tome jesu li izbjeglice s Bliskog istoka obitelj-
ski ljudi ili vojni bjegunci te potencijalni radnici ili teroristi, a takoder i u vezi sa slucajem kada je
uhiceni izbjeglica lazno prijavio nestanak djeteta (URL 14).
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U ovim je naslovima uocljiv jo$ jedan vazan Matakovicev postupak, a to je akumula-
cija, to jest nagomilavanje rijeci (usp. Bagi¢ 2012), koja je takoder u funkciji stvaranja
groteske.

4. Naracija i pouka

Paratekst, ,,diskurs koji je temeljno heteronomni, pomoéni i u sluzbi ¢emu drugom,
a ne sebi, $to uspostavlja njegov razlog postojanja“ (Genette 1997: 12), ovdje je po-
kretac satiricnog efekta. Satira je ,,Sok koji nas uzdrma i izazove kriticku promjenu
perspektive® (Critchley 2007: 43), a ,,svrha smijeha” je ,,kazna“ (Bergson 1987: 109)
onih koji su satiri izvrgnuti. Funkcija naslova u Overklokingu je uvodenje u temu, pri
¢emu Vitomir na pocetku stripa tipi¢no drzi raSirene novine i komentira procitano, u
pravilu uz uzvik:

*  Oho! Trosarine na alkohol te nikotin bi lako mogle oti¢ gore §to je dobro za zdrav-
stvo?!

*  Oho! Pocela skola! Po novom kurikulumumu prvasi¢i neée ucit pisana slova ni ucit
jer pamte racunala. Trebat ¢e samo kad ustreba prona¢ informaciju i upotrijebit.?

*  Untisunpora, sve viSe nezaposlenih mladih odlazi van. A ovi moji ni mrdac.?

*  Untisumporairuda, Interpol vratijo medunarodnu potragu za Zsoltom Tamasom
Hernadijem raspisavsi ¢eralicu.

*  Koja sve jela mozete pripremiti od ostataka uskrsne hrane? Makarsta!®

Naslovi novina u stripu su precizna inverzija stvarnih online naslova, ¢ime se ¢i-
tatelja uvodi u druStvenu problematiku koja se izvrgava satiri. Apsurdnost sadrzaja,
hiperbole, adinatoni, oksimoroni i akumulacije stvaraju izvrnutu stvarnost stripa koja,
medutim, ima pouku. Deprecijativni i vulgarni Overkloking, uz brojne namjerne je-
zi¢ne i stilske pogreske, ma koliko sarkastian, dosljedno promice etiku koja se moze
oCitati u negativu: buduéi da strip izruguje glupost, poro¢nost i pomodnost, Matakovi¢
oCito zagovara razum, Cestitost 1 autenticnost. Karikiranje Citatelja novina zapravo je
postupak identificiranja Citatelja sa stripom; ujedno ima i autoreferencijalnu funkciju
jer je upravo autor taj koji prati medije te ih komentira. Paratekst je u srediStu naracije:
naslove autor uocava u svijetu, na temelju njih nalazi temu i inspiraciju, oni su pokre-
taci radnje u stripu, kroz njih iskazuje svoj svjetonazor i stav prema medijima opcenito.

2l Komentar na povisivanje trosarina.

2 Komentar na informatizaciju $kola.

5 Citatelj vidi naslovnicu lista s naslovom: 800 autobusa dnevno na dan za Njemacku.

2 Rijec je o dugotrajnom medunarodnom sporu oko Ine.

% (Casopis se ironi¢no zove Gladna kuéanica.
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Satirical newspaper titles in the Dubravko Matakovi¢
comic strip ,,Overkloking*

Dubravko Matakovi¢ is a prominent Croatian author of comic books, and the Overklok-
ing series is published for a number of years each week on the net.hr portal. The strip has
a constant shape of an upright table with six pictures, and the words of the characters are
in the speech balloons. Topics are regularly political and momentuos. Matakovi¢ promote
aesthetics of ugliness, making the characters grotesque, faded and deformed. Their appear-
ance, behavior and action stimulate disgusting to the maximum, and current social events
are distorted. One way of achieving the actuality is that the characters in the comic book
read the newspapers and then make their comments, or take certain actions that are absurd.
The newspapers regularly have satirical names, and the headlines imitate, in particular, two
models of real media: long sensationalist titles and titles that attract readers to click on the
offered link, so-called click bate. It is a paratext that comes without text, that is, we do not
know what is written in these newspapers. The paratext thus, instead of directing the recep-
tion and interpretation of the text, serves as a source for its understanding. In a similar way,
perverted reality of Matakovi¢’s comic strips has regularly a lesson that, as far as it is sar-
castic, consciously promotes certain morals. It can be read in the negative: since the comic
strips mocks nonsense, vice and modern trends, Matakovi¢ obviously advocates reason,
fairness and authenticity. Making a caricature of a newspaper reader is actually a process of
identifying a reader with a comic book; it has also a strong autoreferential function as the
author is the one who follows the media and comments them. Titles as a paratext are in the
center of narrative: they are perceived by the author in the world, his theme and the inspira-
tion are mediated by headlines, they are the initiators of the action in the comic strip, author
express his opinion and attitude towards the media in general through them.

Keywords: comics, headlines, satire, narration, figurativeness
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