7. Obrisi mogucih projekata
7.1. UvoD

Naucili smo, znanstvena ozbiljnost autorima onemogucava jednostavan dis-
kurs i ¢uva ih od rizika predlaganja konkretnih rjesenja. To je vjerojatno kultur-
na tekovina koju treba znati postovati. U ovoj je knjizi opredjeljenje drugacije uz
pristanak, razumije se, da joj odrekne znanstvenu vaznost.

Dugoroc¢na strategija na osnovi pametnog razvojnog prora¢una mogla bi bi-
tno popraviti stanje, ali te okolnosti nisu vjerojatne. Ostaju nam ili ve¢ spome-

1% paradoks: neka vrsta

nuta vrata pakla ili pametne precice, svojevrstan Davidov
kombinacije spremnih politi¢ara, razvojnog proracuna i vrhunskih stru¢njaka
okupljenih oko strateske vizije u pravnoj drzavi, tj. hrabrost i kretivnost, drugim
rije¢ima, rje$enja koja podrazumijevaju kvantitetu i kvalitetu inovacije koje ili
nadilaze prirodu konteksta, ili predstavljaju mudrost koja moze zaobi¢i okol-
nosti. Valja re¢i da redovne situacije imaju svoja logi¢na ogranicenja: primije-
njena, hrabra inovacija ima malo $anse u malim zemljama jer im nedostaje so-
cio-ekonomski i kulturni kontekst ¢iju razinu, prema istom obja$njenju, ne
mogu nadi¢i. Dakle, razina inovacije u nekoj sredini, u redovnim okolnostima,
ne moze nadi¢i socio-ekonomski, politi¢ki i duhovni kontekst.

Hrvatska je, statisticki, u donjoj polovini medu evropskim zemljama po
broju i veli¢ini institucija bastine. Razlozi tomu su brojni, a dijelom se kriju u
¢injenici da se, recimo, muzeji u nas tretiraju kao potro$nja. Lo$i muzeji to jesu,
ali takve treba poboljsati, a nove uspostaviti kao uc¢inkovit na¢in posrednog utje-
canja na razvoj.

Ovo nije politicki tekst pa tako treba shvatiti i opaske ¢ija je svrha da pomo-
gnu u analizi situacije kao temelju marketinskog planiranja. Hrvatska raspolaze
golemim potencijalom, ali i otezavaju¢im okolnostima da ga realizira. Hrvatska
je osiromasena ratom i pljackom koju su omogucile politicke oligarhije, s pre-
malo povjerenja u drzavu i pravni sustav te s teretom socijalne involucije, koja je
utanjila moguce temelje ambicioznog planiranja: postoji manjak vizije, integri-

186 Biblijska legenda opisuje hrabrost, domisljatu uporabu tradicije i savezni$tvo sa zakonima fizike
koji su nemogué, poguban izazov pretvorili u civilizacijsku metaforu.

145



Tomislav S. Sola, Javno pamdéenje

teta, mjere i ukusa. Involucijom se zajednica definira na niZoj razini civitasa,
koji je skup prava i obaveza, ustvari kvaliteta drustvenog dogovora. Gradanska
pamet je obezvrjedena netolerancijom i isklju¢ivos¢u, izloZena egzibicionizmu
laznih elita te obeshrabrena koruptivim mentalitetom i nedostatkom kriterija.
Kao i u drugim tranzicijskim zemljama, uzurpacija mo¢i od stranackih duzno-
snika i politizacija struka dovele su do vladavine mediokriteta i drustvene klime
koja destimulira vrhunski stvaralacki rad. Slijedom tih nevolja, kultura kao slo-
Zen, pozitivan sustav vrijednosti formalizirana je i uvelike iskljucena iz svoje
drustvene uloge, a skromna sredstva i mjesto na ljestvici prioriteta umanjuju joj
argumente da se vrati u prioritete. Ziva, djelatna kultura, koja stvara op¢i drus-
tveni ton pridonosi prosperitetu i opéenito kvaliteti zivota, nalazi se u stagnaciji,
§to Ce se vjerojatno vise vidjeti u europskom kontekstu kojem Hrvatska oprav-
dano Zzeli pripadati.

Tranzicijske zemlje moraju pokazati orijentacijom na kulturu vecu osjetlji-
vost od ostalih, ali kako to nije lako uciniti, valjalo bi imati prioritete. Stoga je
orijentacija na bastinu vjerojatno najbolji strateski izbor. Orijentacija na bastinu
nije orijentacija na proglost. Cuvanje i posredovanje bastine danas je dio svake
razvojne strategije, a bastina je ogroman hrvatski resurs koji zahtijeva strategiju,
ulaganje, upravljanje i vrijednosni sustav koji ¢e je $tititi, u nekom smislu, bolje
od muzeja i konzervatorske sluzbe.

Hrvatskoj treba kultura kao podloga i poticaj razvoja, tj. kao dio razvojne
strategije. Uspje$ni i utjecajni kulturni projekti stvaraju pozitivau atmosferu u
zemlji te pozitivno utje¢u na samosvijest i samopouzdanje njezinih gradana. Oz-
ra¢jem koje stvaraju, prestizni kulturni projekti i intenzivan kulturni Zivot omo-
gucuju priljev utjecajnih posjetitelja, stvaratelja javnog mnijenja i pokretaca po-
duzetnistva. Kultura je u stanju stvoriti pozeljne destinacije.

Muzej za umjetnost i obrt spomenut je u monografiji Victoria and Albert
muzeja (1985?), uz Museum fiir angewandte Kunst u Bec¢u, kao kategorija u
kojoj se smatra najznacajnijim. Neki nasi muzeji, $to stalnim postavom, $to ak-
tivno$cu, jesu europskog standarda. Dakle, mozemo. Kritika muzejske prakse
nesimpati¢an je posao'” koji se odbija od inertnog establi$menta struke. Zanim-
ljivo, frustriran svojim neudobnim polozajem u struci, uvijek se na krituku
javno buni njezin najbolji dio, kao da se kritika bas$ njih ti¢e. Aktivni, odgovorni
i samoprijegorni dio struke tako vazda biva nadglasan, uti$an i dezavuiran. Pre-
rusen povremenim vanjskim promjenama i prituzbama zbog manjka novca, es-
tablishment struke neometano odreduje subinu bastine.

187 Eternity does not live here any more...;
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U desetlje¢u koje je pocelo treba osnovati i obnoviti nekoliko novih nacional-
nih institucija koje bi bile sposobne ponijeti zadatke osnazivanja identiteta na
zdravim osnovama i upotrebe tog identiteta za razvoj i za pobolj$anje javne slike
Hrvatske'®. Mnoge institucije mogu se samo rekonceptualizirati, (kona¢no)
pozicionirati, napraviti preustroj ili akcije kojima se mudrije i korisnije rabi nji-
hov sadas$nji potencijal. To je moguce uciniti s malo ulaganja. U procesu svake
reorganizacije ili uvodenja neke obvezujuce promjene treba uvijek racunati na
to da ¢e iznijeti na vidjelo brojne neracionalnosti, viskove, nedostatke kriterija,
lose koncepcije.

Nazalost, stara je mudrost da se ni$ta tako agresivno ne brani kao slabost. To
je glavni uzrok glumljenih promjena, nepotrebnih tehnickih obnova, umjesto
novih koncepata, orijentacija, ciljane djelatnosti, ukratko - rjesenja koja su zah-
tjevna kao novi oblik razmisljanja, a ne kao financijski izdatak. Nema skupih
stvari, posebice ne u kulturi: postoje samo one koje su lose ili preplac¢ene. Dobro
je da je u Hrvatskoj nakon tako duge frustracije i ¢ekanja, napravljen Muzej suv-
remene umjetnosti. Bio je i ostao preskup projekt. Aternativna rjeenja ostala su
u proslosti, neka dobra, neka i jako dobra. Defekt je sredine i struka koje su dio
odlucivanja taj da nijedno od njih nije dobilo $ansu. Jedno od rjesenja je ovo:
umjesto $to se je drzava bespravno prodala javno vlasni$tvo nad ikoni¢nim i
kultnim zagrebackim neoboderom stranoj kompaniji, u procesu groteskne pri-
vatizacije mogla je u neboder, usred grada, smjestiti muzej suvremene umjet-

nosti'®

. Time bi se za svagda pred domacom i stranom javnos$¢u deklarirala kao
drzava opredijeljena za kulturu i za suvremenost. Tako bi i sacuvala znacajan
novac, vjerujmo unatrag, za kulturu. Pametnih je rjesenja bilo vazda u optjecaju,
ali mi smo mala i skucena sredina koja ne prepoznaje vlastiti potencijal pa je
osudena ili na to da ga “procerda” sama, ili na to da ga besplatno pokloni ino-
zemstvu. Mimaru je trebalo smjestiti gdje je namijenjen, a zgradu gimnazije, kad
je ve iseljena, namijeniti Muzi¢koj akademiji. Tako bi i zgrada Zeljpoha ostala
arhitektima i dizajnerima'’.

Projekt zagrebackog Muzeja prekinutih veza pokazao je da kreativnost ima
malo $anse sve dok se ne potvrdi uspjehom u inozemstvu. Sluzbena Hrvatska,

188 U Hrvatskoj suvi$e poslova vaznih za nacionalni identitet obavljaju ministarstva. Takodjer ne-
dostaju, §to u broju, §to u kvaliteti, temeljne nacionalne institucije, a privatni sektor koji opsluzuje
institucije kvalitetnim uslugama tek je u nastajanju.

18 Autor te sjajne ideje je arhitekt Goran Rako.

1% Autor ove elegantne “roSade” je dizajner Boris Ljubici¢. http://www.poduzetna.hr/boris_
ljubicic/sest_slova_.html Da je njegov glas poslusan, zgrada Zeljpoha ne bi se pretvorila u jedno
od najve¢ih rugla Zagreba, a najnovijom preobrazbom u, recimo usput, diskutabilnu intervenciju
na tom dragocjenom trgu.
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funkcionirajuca i uspostavljena uglavnom prema politickim dogovorima, mozda
ne zna tako misliti, mozda samo ne stiZe, a ako ve¢ i stize, ne vjeruje sebi, e da bi
iSta poduzela. Velika Britanija, kao i ostale europske zemlje, organizira mrezu
institucija i strategiju mjera kao pomo¢ svojim kompanijama da se instaliraju na
stranom, pa, naravno, i nasem trzi$tu: zadivljujuca sustavnost i energija: subven-
cioniraju, pogoduju, ohrabruju, stvaraju veze i preporuke. Ne znam za tako raz-
vijenu djelatnost s nase strane. No, ako i nemamo $anse u inozemstvu, $to je s
nasim, unutra$njim prilikama? Tko zna $to je sa zbirkama na kojima je Vladimir
Dodig Trokut (umjetnik i direktor antimuzeja, nemuzeja, muzeja za svaki dan)
osnivao sviju viziju?"”' Za njegovu, svojevremeno senzacionalnu, svjetski novu
ideju i “instituciju”, nijedna dosada$nja administracija nije nasla rjeSenje. Vri-
jeme za realizaciju antimuzeja mozda je ve¢ proslo, ako ikada prolazi za dobre i
kreativne stvari. Ni projekt Muzeja prekinutih veza nije muzejski u konvencio-
nalnom smislu te rijeci, ali, iako uspjesan, otvara pitanje: kako ¢e Hrvatska ili ra-
zni gradovi u njoj postupiti kad se suoce sa sli¢cnim smionim, kreativnim pri-
jedlozima? Nevolja je u tome $to znamo odgovor. Ovdje Zive kreativni, obrazo-
vani i “naputovani” ljudi, koji poznaju svijet i imaju zdrav, poduzetan duh. Nji-
hova razina rezoniranja i poimanja stvaralastva nema podlogu u drustveno-po-
litickoj stvarnosti. Nespremnost za rjeSenja problema koje postavlja kriza
(p)odrzava po nasim gradovima ruglo napustenih i devastiranih lokala. Postoje
stotine pojedinaca i grupa koji ¢e htjeti uloziti novac i trud da od njih stvore Ziva
mjesta, kao $ansu sebi i drugima. Zanimljivo, drzava u njima ne gleda obnovu
poduzetnistva i povecanje kvalitete Zivota, nego najpogodniji poduzetnicki sloj
od kojeg najlakse, najprije (skoro se ¢ini) i najradije naplac¢uje najamnine i poreze.

U Hrvatskoj je, za razliku od onog $to se hoce vjerovati, premalo muzeja.
Ako muzeje smatramo prvom, institucionalnom linijom obrane identiteta, onda
smo u usporedbi s nekim zemljama (Finska, Nizozemska, Norveska, Svedska,
Danska) umalo goloruki. Statistike su, unato¢ prividu, ogranic¢ene upotreblji-
vosti, ali ipak nam kazuju da za najrazvijenijima u tom pogledu zaostajemo 3 do
6 puta. U osnovi strategije treba biti bastinski sektor. Potpuno poznavanje posla,
uz studij potreba korisnika, moglo bi mudro opremiti Hrvatsku s dobro izabra-
nom i ¢uvanom javnom memorijom i interpretacijskom mrezom koja ¢e biti u
stanju saCuvati supstancu njezina identiteta, prirodnog, kulturnog i civilizacij-
skog. Samo ta supstanca moze omoguciti kvalitetnu podlogu za neku varijantu
odrzivog razvoja, a takav pak kvalitetan razvoj mogao bi Hrvatskoj i njezinim

! Jedan direktor, u ¢ijem je muzeju (na moju molbu) bilo pohranjenol12-ak kubi¢nih metara zbir-
ke, obeshrabren uzaludnim pokusajima da je vrati vlasniku-osobenjaku, zbirku je dao odvesti na
Jakusevac.
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gradanima osigurati ¢asno mjesto u ujedinjenim drzavama Evrope. Ujedinjena
Europa pokazuje se kao $ansa kontrolirane, upravo odrzive globalizacije. Odri-
canjem od dijela suvereniteta, sve europske drzave, a posebice male, imat e ra-
stu¢u ulogu upravo u odrzavanju bogatstva svoje raznolikosti. S 24 sluzbena je-
zika i1 60-ak manjinskih, Europa $ansu treba vidjeti upravo u onom $to je teskoca
politici i ekonomiji. Hrvatska bastina je bogata kako je i moguce ocekivati na ra-
zmedu na kojem se cijelo tisu¢ljece nastoji odrzati. Njezin je identitet kompozi-
tan i heterogen, no raznolikost je, kako je receno, bogatstvo. Bolje je biti mjesto
susreta, nego prolazna postaja. Ilustracije radi, poznavatelj i kroni¢ar kulture
Mato$ jo$ pocetkom stolje¢a smatra trokonfesionalnost oznakom hrvatskog
identiteta, pa redukcija nije neka uspje$na marketindka profilacija, nego znak
osiromasenja i zatvaranja.

U povecanju ponude interpretacijom valjalo bi osnovati bar desetak ekomu-
zeja, Cija je osnovna kvaliteta interpretacija identitetski koherentnog teritorija.
Rekonceptualizacija postoje¢ih muzeja i izgradnja njihove mreze veci su pro-
blem kao konceptualni zahtjev nego kao trosak. Tzv. antene, ispostave ekomu-
zeja, stvarna su, logi¢na i uc¢inkovita interpretacija teritorija jer po definiciji od
svojih pocetaka podrazumijevaju suradnju sa stanovnistvom i njihov udio u
stvarnom funkcioniranju. Ekomuzeji, gospodarski muzeji, ovisit ¢e o tome da li
¢e takav projekt postati dio bastinske strategije. U sprezi s turistickom industri-
jom, bilo bi to za Hrvatsku, koja je realtivno mala zemlja, vrlo dobro rjeSenje.
Naime, uspostava ekonomuzeja podrazumijeva turisticke rute koje je lako plani-
rati na manjem teritoriju.

Ostatak strategije trebao bi se baviti malim interpretacijskim punktovima,
posijetiteljskim atrakcijama i/ili centrima, koje bi, vjerujem, za volju prakti¢ne
2. Njihova bi namjena trebala biti da u
postoje¢im drustvenim prostorima, na malim povr§inama i pogodnim mjestima
uspostave §to stalne izlozbe, a $to izmjenjive postave koji se ticu neke sredisnje
teme iz lokalnog brenda. Rije¢ je o doista malim ulaganjima i prostorima koji
mogu stvarno biti minijaturni. Nema ni$ta novog na svijetu pa je tako ovdje ri-
je¢ samo o strateSkom opredjeljenju koje mora dobiti svoje ime i neki oblik dru-
$tvene podrske, pa i kontrole kvalitete, re¢eno u najboljem smislu te rijeci. Bez
toga bi, naime, bili prepusteni proizvoljnostima kakvima se amateri, iz savim
dobrih i plementih namjera, lako odaju. Tamo gdje postoje slicne uspjele inici-
jative pokazuje se da sposobnost pojedinaca i malih organiziranih grupa nadilazi
viSestruko peformanse institucije, iako, istina, ne zelim usporedivati ono §to je

promidzbe, trebalo zvati mikromuzejima

192 Nije mi poznata uporaba te sintagme u strategiji razvoja muzeja ili bastine, iako pojedine,
uglavnom umjetnicke galerije nose to ime.
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neusporedivo: djeluju vizljasto, kreativno, poduzetno, ekonomic¢no, probita¢no,
uc¢inkovito ... U nedostatku muzeja fotografije imamo u Samoboru“Galeriju
Lang, koja, posve uklopljena u svoj kulturni okolis, uz malu podrsku odolijeva,
traje, ima dobar program i medunarodni doseg, a rije¢ je o mikroprostoru i, za
drzavu, neprimjetnom ulaganju. Nove ekonometrijske metode razotkrivaju,
polako ali sigurno, taj neizravni ekonomski efekt kulturnih pogona, otkrivajuci s
koliko udjela sudjeluju u motivaciji za posjete destinacijama, koliko pridonose
identitetu sredine u kojoj djeluju i kakav im je ucinak na reputaciju i brend
mjesta.

Za razliku od Zakona o muzejskoj djelatnosti, koji propisuje profesionalne
standarde za, recimo tako, prave muzeje, ovdje bi trebala biti rije¢ o minijatur-
nim incijativama koje mogu obavljati volonteri, udruge i razni pojedinci pod pa-
skom struke. Doduse, drzave u krizi vjerojatno nisu spremne gledati rjeSenje u
kulturi, ali uvidaju da je kultura znacajan dio rje$enja. Nista i nikad ne moze biti
potpuna novost, ali strate$ko opredjeljenje za mikromuzeje bilo bi inovativno i,
vjerjatno, vrlo isplativo. Trebalo bi ga poduzeti ba$ s prirodnim dionicima.

Treba inicirati osnivanje neophodnih dodataka postojecoj strukturi nacio-
nalne mrezZe bastinskih institucija i njihov novi odnos prema struci, korisnicima
i drzavi. Prema iskustvima nekoliko europskih drzava, potrebno je zapoceti pro-
ces odvajanja barem nacionalnih muzeja od drzave, i to tako da drzava zadrzi
vlasni$tvo nad zbirkama i zgradama, a posao stavi u nadleznost radnih orgnizacija.

Strategija razvoja zastite i interpretacije bastine morala bi biti u moguénosti
da propise i neke temeljne drustvene standarde. Iako je ve¢ bilo govora o tome,
treba i ovdje re¢i da ¢e se uskoro namnoziti privatne ustanove pod imenom mu-
zej, §to ¢e uvedati kulturnu, bastinsku ponudu, ali i unekoliko devalvirati taj po-
jam. U “karaoke” svijetu svi se ¢ine kvalificiranima za sve, ali to nije moguce.
Bastina je privilegirana obveza zanimanja koja se njome bave, pa iako nije nji-
hovo ekskluzivno pravo, drustvena zajednica ima pravo i obavezu bar pokusati
regulirati amatersku ponudu. Vjerojatno ¢e to biti najbolje uciniti preko nekog
strukovnog povjerenstva s participacijom civilnog drustva, ali potrebno je osigu-
rati da amateri ne sruse standard ponude na ki¢ koji ima javnost kao podrucje
djelovanja. Primjeri brojnih kolekcionara i tzv. etno kuca i etno sela ve¢ su vrlo
ilustrativni. Osiljeni politi¢ari uvode oblike neke direktne uprave, ustvari mani-
pulacije sustava, zaobilaze¢i sve nadlezne struke, jer time stvaraju jaku medijsku
prisutnost. Nazalost, la¢aju se intervencija u prostoru, postavljanja skulptura,
uspostavi muzeja, raznih centara kulture i sl., bez strategije, plana, utemeljenja u
analizama potreba, s proizvoljnim i lo§im efektima na brend, reputaciju grada
itd. Navodno svi navijaci znaju sastaviti pobjednicku reprezentaciju, ali to nije
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istina ni u nogometu (gdje reprezentacija traje koju utakmicu), a kamo li u kul-
turi (gdje tragovi nedostatka ukusa i mjere ostaju za svagda), ali bi brojem i
mo¢i poduzetnih amatera moglo poceti stvarati i probleme.

Potrebno je osnovati ucinkovite oblike Siroke kulturne senzibilizacije, i to
kulturnim akcijama i podrzavanjem zivih tradicija, preko postoje¢ih kulturnih i
obrazovnih ustanova, neprofitnih udruga, drustava prijatelja bastine itd.

Projekti koju su navedeni samo su dio nepostojece idealne liste. Neke se za-
misli, posebice neiskusnima, ¢ine banalnim sve dok se ne pretvore u Zivot, a ovi
projektni prijedlozi namjerno su koncipirani kao komplementarni nekoj redov-
noj, zate¢enoj, oficijelnoj situaciji. Navedeni i (ovdje) tek ovla$ obja$njeni'”, ti
su prijedlozi samo moguce i potrebne akcije i institucije, lista koja bi mogla biti
inspiracija bilo komu'*
potencijala, a, ma kako bilo s ovom elitom, ostaje istinom da je najteze smisliti

. Kad su odjednom samorazumljivi, to je potvrda njihova
obicne i ocite stvari.

7.2. CROATICUM - INFORMACIJSKI | ORIJENTACIJSKI CENTAR ZA
HRVATSKU BASTINU

Porast ambicija za prezentacijom vlastitog identiteta te porast vaznosti i
broja mjesta takve prezentacije stvaraju i potrebu za oblicima ujedinjavanja in-
formacija radi lakseg ili efektnijeg dostupa. Suvremena inacica nacionalnog mu-
zeja je pulsirajuci skup akcija i vrijednosti, ali, posve materijalizirano, bila bi ri-
je¢ o informacijskom i orijentacijskom centru za hrvatsku bastinu. Uzimajuci u
obzir ¢injenicu da se promjena lak$e dogada dodavanjem nego promjenom po-
stojecega, takav bi se muzej trebao dogoditi i kao posebna, jedinstvena ustanova
i kao pool nacionalnog identieta, broj i kvaliteta funkcionalnih veza mreze basti-

ne koje stvaraju kumulativne efekte'*

. Muzejskoj struci koja nije emancipirana i
koja se osjeca fragilnom, receno obi¢nim jezikom - koja se lako nalazi ugroze-
nom, takav se centar ¢ini izdajom i potkopavanjem, ali iskusan stru¢njak bi lako

u tome prepoznao golemu $asnu upravo postoje¢e mreZe ustanova.

1% Mnogi od njih su stvarni projekti, naruceni ili ponudeni projektni prijedlozi, a neke su mozda i
drugi pokusali predloZiti ili napraviti. Svi su zasti¢eni u HAA. Ostali projekti koji su u toku ili mi
se ¢ine ispred vremena, kao i oni na kojima sam radio, nisu dio ove knjige.

% Godinama sam preko HGK bio u doticaju s vrlo Zivom djelatno$¢u u kulturnom turizmu. U
procesu selekcije za dvije velike nagradne sheme (European Museum Forum i Europa Nostra/EU)
te organizirajudi jedinu svjetsku smotru nagradenih projekata, skupio sam iskustvo koje me os-
tavlja u uvjerenju da smijem predloziti pravac razmisljanja.

195 Sola, Tomislav. Predlog vzpostavitve in delovanja mreze muzejev v Sloveniji, Argo 26, 1987, 5-
47. 1z tog je teksta dvije godine poslije proizasao velik, tada republi¢ki projekt Slovenianum, koji je
kolegij nacionalnih muzeja odbio.
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Podrazumijevaju¢i, dakle, da svojim postojanjem ne ukida velike etablirane
muzeje, jer to nije moguce, a ni potrebno, takav je muzej ponajprije prirodom
svog procesa i poslanjem, ustvari neka vrsta informacijskog i orijentacijskog
centra za bastinu. To je suvremena, dinamic¢na institucija osnovana na gradan-
skom ponosu i Zelji da se promice znanje o naciji i slozenom duhu mjesta. Tu se
nacija, kulturna i politicka, mora predstaviti kao svijest o prethodnicima, sporo-
vima, sukobima, iskustvima mira i prosperiteta, o prolaznosti i univerzalnosti
ljudskog iskustva, o vaznosti ljudskih vrlina te mira i prosperiteta kao cilja. Iz
takvog muzeja posjetitelj mora iza¢i nadahnut da nadvlada dnevne teskoce koje
donose sebi¢nost i sila, ili, ako mu to nije opredjeljenje, da posumnja u svoje za-
blude.

Rije¢ je o stalnim izlozbama koje se mijenjaju u razmaku od nekoliko godina,
dakle o dinami¢nom mjestu. Serija bi omoguc¢ila da gradani Hrvatske mogu
spoznati, jednostavno i na znanstvenoj osnovi, koje je vrijednosti hrvatski na-
rod, etnicki i politicki, stvorio na ovim prostorima, tj. s kojim vrijednostima se
ugradio u zajednicu Europskih naroda i njezin identitetni potencijal. Ukratko,
morali bismo vidjeti $to smo to mi i §to smo stvorili, a da to drugi smatraju za-
jednic¢kim europskim dometom.

Ciljevi i namjere koje bi centar trebao ostvariti:

1. da bastina bude razumljiva onima koji nemaju ni sklonosti ni znanja za
specijalisticki diskurs;

2. da se bastina predstavi u generickim cjelinama i u diskursu obicne,
dnevne komunikacije;

3. da se s bastine skine aureola visoke, nedostizne kulture i pokaze da basti-
na obuhvaca sve, od kulture do tehnike i prirode;

4. da se bastini nade put do same suvremenosti, gdje ¢e se proslost uspore-
diti sa suvremenosc¢u, gdje ¢e se stvoriti ispravan osjecaj da i suvremenost
sudjeluje u stvaranju bastine, u njezinu nestajanju, unistavanju, promjeni,
tumacenjima ...;

5. da se bastina protumaci kao materija identiteta, neophodna za preziv-
ljavanje i razvoj;

6. da se stvori dobro iskustvo koje bi moglo pomo¢i u kasnijoj interpretaciji
nacionalnog identiteta, tj. pri uspostavi ili novog, opceg muzeja, ili pak
neopohodnih specijalistickih muzeja koje Hrvatska jo$ treba;

7. da se naprave izlozbe sa znanstvenom podlogom, ali jezikom, oblikova-
njem, pristupom, jednostavnosc¢u i jasno¢om, u najboljoj maniri novinar-
ske struke;
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8. da pojedine izlozbe budu najbolji nacin za provjeru nac¢ina i motiva osni-
vanja novih specijalistickih muzeja: znanost i obrazovanje (ujedno pri-
prema za sveucilisni muzej), hrvatsko iseljenistvo i dijaspora (priprema
novog muzeja), drustvo (uvod u muzej hrvatske drzavnosti).

Popis tema

Genericke teme su iskustvo SAMDOK-a' i nerealizranog projekta Slovenia-
num'’. Ono $to je za njih karakteristicno jest da predstavljaju logi¢ne cjeline
koje korespondiraju s logikom drustvene organizacije, a korisnici ne trebaju
specijalisti¢ka znanja da prepoznaju temu. Stovise, u marketinskoj obradbi taj
temeljni sadrzaj dade se uciniti vrlo atraktivnim, otkrivaju¢i ponegdje frustra-
ciju, ponegdje pitanja, a ponegdje poziv na upoznavanje nedovoljno poznatog
bogatstva raznolikosti. Evo primjera:

1. Zemlja poljodjeljstvo, stocarstvo, lov, ribolov, pcelarstvo, vocarstvo, po-
vrtlarstvo, vinogradarstvo ...

2. Prehrana u Hrvatskoj kultura prehrane, zdrava hrana, proizvodnja pica,
proizvodnja slastica, kandita ...

3. Prostor i ljudi povijest prebivanja na prostoru Hrvatske: narodi, narod-
nosti, manjine, zajednice, gradovi, sela, toponimija, onomastika, geogra-
fija ...

4. Hrvatsko iseljenistvo i dijaspora

5. Hrvatska industrija papir, brodogradnja, tekstil, metali, elektrika, elek-
tronika, kemija, graditeljstvo, obuca, sportska oprema, nakit, namjestaj,
duhan, proizvodnja hrane, lijekovi ...

6. Trgovina i usluge unutarnja, vanjska, veletrgovina, organizacija, banke,
hoteli, agencije, ugostiteljski objekti, osiguravajuca drustva, servisi, tran-
sport (kopneni, vodeni, zra¢ni), informatika, telekomunikacije ...

7. Kultura u Hrvatskoj vrijednosni sustav, specifi¢nosti, jezik, kultura
stanovanja, masovna kultura, supkulture, kulturni prostor, porodica, tra-
dicije, religija, izdavastvo ...

1% SAMDOK (Samla samfunnsdokumentasjon), Stockholm; nacionalno udruZzenje, ustvari pool
muzeja za suvremenu dokumentaciju, osnovano ranih 80-ih; izvrsilo s pravom velik utjecaj na
svijet bastine.

197.1985. sam napravio istoimeni projekt orijentacijskog i informacijskog centra za slovensku ba-
$tinu za Komitet za kulturu (ministarstvo) tada$nje Republike Slovenije; dvije godine poslije za-
poceo sam projekt “Tama on Suomi” (“Ovo je Finska”), u Finskoj. I jedan i drugi projekt su bili
preuranjeni, ali vrijeme tih projekata samo $to nije doslo.
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8. Umjetnost na tlu Hrvatske likovne umjetnosti, glazba, kazaliste, litera-
tura, poezija, ples, film, fotografija, tradicijska umjetnost, televizija, video,
umjetnici ...

9. Znanost i obrazovanje u Hrvatskoj znanstvene ustanove, znanstvenici,
sustav obrazovanja, struktura, potrebe, statistike, vaznost ...

10.Hrvatsko drustvo Ustav, drustvena organizacija vlasti, administracija,
obrana, policija, vatrogasci, zdravstvo, komunalne sluzbe, robne rezerve,
strukovne/gradanske udruge (stru¢ne udruge, folklor, pjevanje, sport, po-
liticke stranke i udruge, mladez, alternativne grupe i pokreti).

Rije¢ je o seriji multidisciplinarnih izlozbi na temu hrvatskog identiteta. Mo-
guce je zamisliti da se zove “To je Hrvatska”, ali i kako je naslovom predlo-
zeno'”. Izlozbe su misljene kao odgovor na stalnu potrebu za razumijevanjem
hrvatskog identiteta u svim njegovim osobinama. Serija je, u nekim prijedlozi-
ma, misljena kao niz od dviju izlozbi godisnje. Lako je zamisliti da bi jednogodi-
$nji ritam vi$e odgovarao temeljitoj znanstvenoj pripremi, a i omogucio da takva
izlozba bude otvorena nekoliko mjeseci. Nakon toga bi, kao dobro zabiljezena
dokumentacija (VR), bila i dalje vi$estruko upotrebljiva.

Rije¢ je o sinhronijskim temama koje zahvacaju $irok, cjelovit raspon unutar
pojedine fenemenoloske cjeline. Cjeline su misljene kao ujednacen pojmovni ra-
ster koji zajedno opisuje $iroku, sinopticku sliku hrvatskog identiteta. Takav slo-
zen pogled omogucava razumijevanje identiteta u proteznosti od davne proglosti
do nedavne proslosti i, napokon, do sadasnjosti.

7.3. NACIONALNI IZLOZBENI CENTAR

Hir jednog arogantnog kolekcionara bio je da Hrvatska dobije izlozbeni cen-
tar, pored dotad$njeg Umjetnic¢kog paviljona. Da spase obraz, politi¢ari su jezu-
itski samostan, tako dozidan i unakazen, dav$i mu nespretno, amatersko ime
Muzejski prostor, pretvorili u prvi izlozbeni pogon u tadasnjoj Jugoslaviji. Sjajan
stjecaj okolnosti pretvorio je taj promasaj u velik uspjeh. Potom su politicari, ne-
spretno i u natraznom respektu za neku tradicionalnu kulturu imenovali prostor
u Kloviceve dvore. Bez potrebe za kritickom ocjenom programa, valjalo bi samo
reci da to nije najbolje mjesto za drzavni izlozbeni centar, da taj prostor nije ide-
alan za izlozbe kakve bi trebao primati i da je, doista, nabolje bilo, makar i na-

1% Ove se teme pojavljuju u raznim materijalima projekta “Hrvatski identitet u marketingu mjesta
i razvojnoj strategiji” (znanstveni projekt Ministarstva znanosti, Hrvatska; voditelj projekta: Prof.
dr. Tomislav Sola, Filozofski fakultet u Zagrebu).
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knadno, u njega preseliti muzej kojem je bio namijenjen: proc¢is¢en i mozda na-
dopunjen posudbama.

Treba nam izlozbeni centar, prostran, dobro lociran, u gradu, misljen za ve-
liku posjecenost, s dovoljno parkiralista i prate¢ih sadrzaja. Kakav bi program
trebao imati? Velikih, multidisciplinarnih izlozbi na temu hrvatskog identiteta i
na razne teme iz svih podrudja bastine i drustvene zbilje. Svjetska praksa poka-
zuje ocaravajucu inventivnost u komponiranju tema koje na velikim izlozbama
povezuju prirodoslovlje, povijest, kulturu, tehniku i umjetnost u atraktivne cje-
line koje govore Zivotnim jezikom: Zivot se, naime, nikad ne izraZava niti ocituje
specijalisticki i ekspertno. Dakle, to nisu izlozbe iz pojedinih specijalnosti obo-
jene dodatcima s drugih podrucja, nego istinska mje$avina svega §to moze Ciniti
neku fenomenolosku temu: dakle ne umjetnicki, ne tehnic¢ki, ne prirodoslovni,
ne povijesni izlozbeni centar, nego, naprosto - izlozbeni centar u kojem bi sve
bastinske institucije, organizacije i pojedinci mogli udruziti snage oko brojnih
tema'”. Izlozbe na temu hrvatskog indetitet, kako su i zapocete u jednom ¢asu,
u sadasnjoj instituciji bile bi misljene kao neophodna, makar i unekoliko kas-
neca reakcija na potrebu da se politicka i ekonomska samostalnost Hrvatske na-
dopuni i oplemeni razumijevanjem hrvatskog identiteta u svekolikom njegovu
bogatstvu razli¢itosti. Mi nemamo muzeje drugih etniciteta ¢iji su pripadnici
hrvatski gradani pa bi takve izlozbe bile prilika za upoznavanje i rekoncilijaciju
hrvatskih gradana, za okupljanje oko temeljnog patriotizma koji pripada svima
koji Hrvatsku smatraju svojim domom. Ispravno shvacena i posredovana, bas-
tina je plemenita i mudra: ne sije razdor i mrznju.

7.4. HRVATSKA BASTINA

Kako veé rekosmo, bilo bi idealno kad bismo za sve §to vam zatreba u zastiti,
a u vezi je s bastinom, mogli nazvati Hrvatsku bastinu*”
mrezu profesionalca i volontera. Ministarstvo je vladin organ za uredenje drus-
tvenih funkcija i funkcionoranja drzave u svojem segmentu. Bez civilnog drus-
tva, tesko je od njega ocekivati tu vrstu podrske. Ali, tako rade i drugi. Ako u

Engleskoj postoji takav sektor, zasto ne bi i u nas?

i dobiti pristup na

1% Dostupne su kao tuda iskustva, moguce ih je “izmisliti” kao vlastite i sebi primjerene, i sim sam
ih predlagao, ali mi nije namjera i¢i u pojedinosti koje zahtijevaju dodatna obrazlozenja.

20 Hrvatska bastina ne postoji kao organizacija, posebice ne takva koja bi mogla ponuditi pomo¢
na nacin kako sugerira tekst.
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7.5. HRVATSKA FEDERACIJA DRUSTAVA PRIJATELJA BASTINE

Uspostavi li se ovakva organizacija (koja, dakako, podrazumijeva mnostvo
pojedinacnih, podru¢nih, samostalnih) treba tu organizaciju uclaniti u Svjetsku
federaciju drustava prijatelja muzeja. Tek stvaranjem drugacijeg ozradja, sustava
vrijednosti u kojem je bastina visko pozicionirana, tek naporom od vrti¢a do
starackog doma mogli bismo govoriti s nekom sigurnos¢u da ¢emo uspjeti sacu-
vati bar temeljnu supstancu bastine.

7.6. MUZEJ JADRANSKOG MORA

U jednoj od svojih posjeta bivsoj drzavi legendarni stru¢njak za bastinu Ken-
neth Hudson savjetovao je da napravimo Muzej Jadranskog mora. Otada ve¢ 27
godina, s vremena vrijeme, nastojim afirmirati tu ideju koja je prije desetak go-
dina dobila svoju “stariju sestru”, Muzej Mediterana u Marseilleu, ¢ija je gradnja
zapocela prije kojih 5 godina. Muzej Jadrana®' je institucija koja bi komunika-
cijski i kulturno osnazila mediteranski, pomorski karakter Hrvatske i vratila
neka zaboravljena znanja i vrijednosti u opticaj. Ideje koje vrijede povremeno
izrone u stvarnost, kao da njihovi sudionici nesvjesno istrazuju sposobnost vre-
mena i okolnosti za njihovu realizaciju®”. Planiranje je samo posljedica dobro
uocenih potreba i svijesti da ono §$to nije interpretirano, (kao da) ne postoji, o
¢emu svjedodi i stvarnost interpretacijskih centara nacionalnih parkova®”. Tre-
balo je mnogo srece i umjesnosti da u Zadru od zadatka preseljenja Narodnog
muzeja u KneZevu palacu, u prostor od 700 m’ razvijemo strategiju pa onda i
projekt Bastinskog centra Dalmacije, koji bi u konacnici trebao zauzeti oko
7.000 m* prostora i biti mo¢na podloga brendu®*.

Cjeloviti, slozeni identitet, onakav kakav poimamo kad ga otkrivamo vodeni
dobrom motivacijom i iskrenim interesom, postao je zalog prezivljavanja zajed-
nica. Kad je o lokalnom razvoju rije¢, identitet moZe pomoc¢i razumijevanju vla-
stitih potencijala, $to naslijedenih $to novostvorenih, a moze biti osnova cjelo-
kupnim privrednim sektorima, kao $to su turizam i njegove sastavne industrije
destinacija i bastine.

201 Kasnih 80-ih, odmah po ideji, Vesna Kusin je objavila u “Vjesniku” veliki intervju s g. Ken-
nethom Hudsonom. Mnogo godina poslije u “Slobodnoj Dalmaciji” objavljena su dva moja inter-
vjua na temu tog muzeja. ViSestruke inicijative nisu uspjele.

202 Jadran nije jednostavna ¢injenica // Novi list, 6. studeni 2005 / str. 20-21.

203 Nacionalni park Krka puno je u¢inio na interpretaciji, dobio je medunarodna priznanja, a
projekt sli¢nog interpretacijskog centra, unato¢ najavama i pokus$ajima, jo§ nije ostvaren na
Plitvicama.

204 Projekt je u toku, a zabiljeZen je u lokalnim medijima. Autor idejnog projekta je Tomislav Sola.
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U novije se vrijeme Cesto govori o brendiranju destinacija. U tome se vidi
sredstvo za uspjesan turizam u sveopcoj globalnoj konkurenciji. Srz tog nastoja-
nja bit ¢e dobro shvacen, istrazen i posredovan lokalni identitet, na kojem je-
dino i moze biti oblikovana marka.

Osim toga, bilo da je rije¢ o kvaliteti Zivota domaceg stanovnistva ili pak o
kvalitenoj ponudi turistima, ni$ta nije moguce bez interpretacijskih sadrzaja.
Mugzeji, galerije, festivali, kulturni dogadaji, pa i turisti¢ki informacijski centri ili
kampanje, dio su tog napora. Turizam je u meduvremenu dokazao vrijednost
inovacije u bastinskoj ponudi i vapi za novim sadrzajima, posebice kreativnima,
koje je lako nametnuti trzistu. Rije¢ je o svemu onome §to domacin mora o sebi
znati da bi Zivio dostojanstvenije, a §to mora ponuditi gostu da bi ga privukao
i/ili nagovorio da se vrati.

Hrvatska ima osobito more i s njime veliki razvojni potencijal. Valjalo bi, ko-
nac¢no, napraviti jedan ili vise interpretaciskih centara za cjelokupnu bastinu ja-
dranske Hrvatske. Centar Mare Nostrum, ako tako odlu¢imo nazvati muzej,
trebao bi postati medunarodno relevantan projekt na kojem bi se, spojem isku-
stava tradicijskih muzeja i ekomuzeja, dobila nova vrijednost teritorijalno odre-
denog interpretacijskog i orijentacijskog punkta. Centar bi bio multidisciplina-
ran (tako da zahvaca sva podrucja znanja), multimedijalan (tako da se sluzi svim
medijima na raspolaganju), participativan (tako da ohrabruje aktivan posjet) i
aktualan (tako da govori i o realnom vremenu i ljudima oko sebe). Rije¢ je o
predstavljanju svekolike bastine obalne i otocke Hrvatske, od geografije i biolo-
gije do kulture, znanosti i umjetnosti.

U vrijeme mojeg pokusaja da na strukovnom simpoziju afirmiram ideju, iza-
Sla je znacajna knjiga Petra Simunovica: “Toponimija hrvatskoga jadranskog
prostora”. Knjiga obraduje hrvatski jadranski prostor pa je nezaobilazna za taj
dio ugrozenog identiteta. Autor upozorava na nestanak imenske bastine u hr-
vatskom narodnom Zivotu. Autor lijepo uvida da se toponimi ne mogu dobro
objasnjavati bez poznavanja geografskih, gospodarskih i kulturnih ¢injenica.
Tamo gdje su sve uvale suncane, narod nikad ne bi nadjenuo ime Suncana
uvala, kao $to je u turisticke svrhe u¢injeno na Lo$inju. Bastina je trebala osigu-
rati utemeljenost svega $to radimo, dati nam vjerodostojnosti kao bazu procvata.
Hrvatska, zemlja raznolikosti, bogata je i onomasti¢kim nazivljem, a njegov ne-
stanak iz dnevne uporabe ili pak njegovo nerazumijevanje osiromasuju indentit.
Ta Siroka tema samo je sitnica u golemom mozaiku identiteta.

Konvencionalni i, opcenito, postoje¢i muzeji ne mogu svladati potrebe novih
okolnosti i novih korisnika i stoga bi u Rijeci, na vratima Jadrana, u Splitu, sre-
distu Dalmacije ili pak negdje gdje postoji najbolja volja, trebalo uspostaviti sre-
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di$nji interpretacijski centar. U idealnoj verziji, bio bi to doista centar mreze
manjih ili ¢ak minijaturnih muzeja. Neka nacionalna strategija u tom bi smislu
lako dosla do jednostavne kombinacije potencijala. U tom bi slucaju taj novi
muzej bio sredi$nji pogon ovog regionalnog interpretacijskog stroja za bastinu.
Moguce ga je napraviti tako atraktivno i s toliko blagotvornih posljedica za hr-
vatski identitet i industrije koje na njemu izrastaju da je tu povijesnu priliku
Steta propustiti.

Svaki navrat rasprave o ideji uvijek otkriva novi potencijal*”. Prijedlog je bio,
medu ostalima, da muzej bude napravljen na plovecoj platformi koju bismo lako
mogli tegliti od grada do grada. Nakon svih primjera inovativne svjetske prakse,
ovo je bio nac¢in da pravim argumentima stignemo na svjetske stranice. Bilo je
zalosno gledati propast umjetnickog ploveceg paviljona namijenjenog Veneciji i
nedugo zatim tuznu sudbinu “Velog JoZe”: obje platforme, a osobito relikt indu-
strijske arheologije, bile bi dobar pocetak. Muzej Mare nostrum nije se nikad
maknuo od projektnog prijedloga niti privukao pozornost onih koji donose
strateske odluke i dijele novac. Ako se trzistu i¢im moZe nametnuti, to je, osim

1205

dobrog poslovanja, inovacija - jedinstveni prodajni prijedlog, proizvod po ko-
jem se razlikujemo od ostalih ponudaca na trzistu.

Svrha izlozbe stalnog postava jadranskog muzeja bila bi:

e da laicima, dakle ljudima bez potrebnih strukovnih zvanja, predstavi cje-
lokupni identitet jadranske Hrvatske (da se, dakle, obraca tzv. prosje¢cnom
posjetitelju, bio on domadi ili stranac, a ne kustosu ili nekom drugom
profesionalcu);

e da identitet predstavi na atraktivan, razumljiv, jednostavan, citak nacin;
zato postav ne smije biti dosadan i prenatrpan znanstvenim podatcima,
tekstovima i suvi$nim informacijama;

e da predstavljanje identiteta napravi u obliku neophodne dramaturgije
koja ¢e lako prenijeti ideje i vrijednosti o kojima postav govori; da funkci-
onira kao pri¢a, kao pripovijest, story line, kojoj je moguce ustanoviti
unutarnju povezanost, takvu iz koje proizlazi dodatna motivacija za Hr-
vatsku, za Jadransko more, tj. identite koji predstavlja;

e da postav funkcionira na znanstvenim osnovama, ali tako da nije ugro-
Zena atraktivnost;

25 U suradnji s arhitektonskim birom Urbane Tehnike, na projektu Bastinskog centra u Zadru,
zaintersirao sam njihove voditelje za ideju muzeja Jadrana: ideja o pokretnom, pontonskom mu-
zeju je njihova.

158



7. Obrisi mogucih projekata

e da predstavi totalitet identiteta, onako kako on postoji u Zivotnim okolno-
stima: kao istinita, multidisciplinarna, transdisciplinarna, holisticka, sin-
tetizirana cjelina;

e da govori o ljudima i dogadajima u kompleksnim, objektivnim presje-
cima, dakle ne o ekstremnim vrijednostima, ma o ¢emu da je rijec; re-
cimo, ne o povijesti kao povijesti grupe ili klase, nego o ljudima protago-
nistima u cjelovitom presjeku povijesnih zbivanja; da uz velikase budu i
ribari i tezaci, da uz palace budu i ribarske kuéice i kazuni ...;

e da govori o ljudima u vremenu i prostoru, o njihovim medusobnim
odnosima, o njihovim vrijednostima, o okolnostima kojima su bili izlo-
zeni, o sudbinama koje su morali slijediti; postav je stoga dijelom i emoci-
onalan, a da pritom ne zaboravlja obavezu na znanstvenu istinu;

e da simultano govori o prirodi i o tehnici, kao najcedc¢e zapostavljenim
dijelovima identiteta, koji se najc¢es¢e predstavlja kao kulturno povijesni;

e da zavr$ava sa suvremenim okolnostima i $to blizim vremenom te Zivim
protagonistima identiteta u razvoju i stalnim promjenama; (Sto je u ne-
davnim vremenima ili upravo nasem vremenu vazno od dogadaja do
protagonista, a da se moze smatrati dijelom identiteta? Sto ¢ée ostati? Sto
bi moglo ostati?).

Stalni bi postav najvec¢im dijelom bio sastavljen od replika, faksimila, modela,
odljeva - ukratko, mahom od sekundarnog materijala. Na¢injen dovoljno efek-
tno i s pozivanjem na lokaciju originala, ovakav nacin predstavljanja bastine po-
stao bi prihvatljiv standard i bio bi izravan poziv na samostalno istrazivanje,
putovanja i posjete mjestima i institucijama gdje se nalazi taj originalni materi-
jal. Muzej bez originala danas nije nikakav napad na stru¢nost, niti je iznimka u
profesiji. StoviSe, izlaganje neoriginalnih predmeta umanjilo bi, do nepostoje-
¢eg, problem zastite izlozenog materijala.

Zamislite plovecu stalnu izlozbu koja govori o svemu $to se moze smatrati
identitom Jadrana, u proteznosti od kulture i civilizacije do prirode! Sve cega se
zainteresiran stanovnik ili radoznao gost moze sjetiti, od legendi do povijesti, od
knjizevnosti do industrijske bastine, od pjesme do prirodoslovlja, od dragocjene
materijalne do nematerijalne bastine ... moglo bi se pokazati u efektnim
natuknicama kako ih omogucava suvremeno oblikovanje i nove komunikacijske
tehnologije. Bio bi to koristan i prestizan dodatak proracunski sve vaznijem
turizmu. Kriza je najbolje vrijeme ulaganja, ma kako to paradoksalno zvucalo.
Muzej suvrmene umjetnosti kostao je kojih 4 kilometra autoceste (iako se cijena
kilometra mijenja ovisno o politi¢carima!). Dobro planirana kulturna punuda,
ekonomski dokazano, jedan je od najisplativijih poslova suvremenog svijeta, da
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ne spominjemo blagotvorne posljedice za samopoznavanje i samopos$tovanje.
Hrvati se premalo poznaju pa se ili nepotrebno podcjenjuju, ili se neukusno pre-
cjenjuju. Nastavi li se kako ve¢ dugo ide, obiteljsko srebro ¢emo lastiti ne kao
zadovoljni, brizni gospodari, nego kao nevoljni slugani: receno bez patetike,
svatko tko ovdje vidi budu¢nost, svoju i svojeg kapitala, dostojan je gradanstva
otvorene drzave pa se, odatle, patetika tice uobicajene pojave eksploatacije koja
je vjerojatna. PoruZnjivanje bespravnom i amaterskom, doista divljom grad-
njom te ubrzana merkantilizacija krajolika vode u propast. Jedva da postoji ista
tako ucinkovito za te teme kao muzej ili izlozbeni centar, koji bi serijom takvih
izlozbi pridonio stvaranju stajalista i vrijednosnih sudova koji bi isto sprijeili.

7.7. MUZEJ RIJEKE DRAVE

Muzej rijeke Drave®® moguc je europski projekt par excellence ako zahvati
temu ove bastine u cjelosti, od prirode i industrijske bastine do umjetnosti; ta-
kav multikulturalni projekt ve¢ dugo postoji kao $ansa i inicijativa. Rije¢ je, da-
kle, o tome da se na podlozi sloZzenog fenomena rijeke Drave uspostavi institu-
cija koja ¢e svojim djelovanjem stalno povezivati pet drzava kroz koje protjece.
Takvi multidisciplinarni projekti su kako rijetki tako i atraktivni. Drava pove-
zuje i ujedinjava. U svih pet drzava predstavlja prirodnu i kulturnu ¢injenicu.
Interpretacijski centar na temu te rijeke, ne nuzno ni velik ni skup, moze tako
biti mjesto okupljanja (dravski ljetni festival), mjesto inspiracije, razmjene upo-
znavanja ... Rimljani su imali boga Dravusa, imenovanog po rijeci. U vremenu
koje je proteklo od prvog predlaganja projekta, kulturni se turizam u dosta
primjera na sli¢an nacin okoristio prirodnim fenomenima.

7.8. HRVATSKI MOSTOVI - HRVATSKI ISELJENIEKI MUZEJ (HIM)

Sve dosadasnje inicijative, pa i davno izraden projekt®”, propali su na nera-
zumijevanju potrebe da se znanstveno i komunikativno vrednuje tako vazan fe-
nomen (u identitetu i potencijalu jednog naroda) kao $to je njegova dijaspora.
Takav muzej postavio bi novi standard u demitologizaciji dijaspore i omogucio
nov oblik obostrano korisne komunikacije. Nedavna izlozba “Merika” u Rijeci*”®

206 Projekt je od 1996. do danas ponuden strankama, institucijama i pojedincima u raznim grado-
vima (Ptuj, Maribor, Osijek, Koprivnica); jedini potvrdni odgovor i razumijevanje, ali bez realiza-
cije, dogodio se u Spittal am Drau, Austrija.

207 Projekt je narucila Hrvatska matica iseljenika 2003. Ovdje je koristen dio uvodnog teksta pa
neke reference treba shvatiti kao stare jedno desetljece.

298 Tzlozbu “Merika” napravio je Gradski muzej u Rijeci 2008. godine; autor Ervin Dubrovi¢; 2009.
godine HMD je nagraduje kao izlozbu godine.
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pokazala je da se s malo sredstava mozZe napraviti mnogo, a pet stoljeca iseljene
Hrvatske ostaje i dalje neispripovijedana prica. Ustanova javne memorije s
visokim standardom u vjerodostojnosti ono je §to nam treba u obostranim ne-
snalaZenjima.

Marketinski i s jako$¢u kvalitetne sugestije, Hrvatski mostovi mo¢na je meta-
fora, koja moze biti inspiracija korisnicima i posjetiteljima institucije. Ovaj naziv
sugerira duh institucije za nova vremena, one okrenute budu¢nosti, kojoj je pro-
$lost samo osnova i inspiracija, a ne bijeg od stvarnosti i njezinih izazova. Tak-
vim nazivom oznacava se institucija u aktivnom nastojanju da se kreativno su-
kobi s nepozeljnim efektima globalizacije. Ne treba zaboraviti: prve i o¢ekivane
zrtve globalizacije su mali narodi i male kulture. Postmoderni, informatic¢ki mu-
zej nove generacije moze se pokazati kao moc¢no sredstvo kvalitetnog prezivlja-
vanja.

Iseljeni¢ka bastina je most prema proslosti, most prema novom svijetu, most
prema sebi i most izmedu dviju domovina. Domovina dugo ostaje duhovnom
potrebom ili bar nostalgi¢cnom vrijedno$¢u za sve koji je napuste. Kako Zivot
ima svoje zakonitosti, mnogi imaju dvije domovine. Rodeni izvan Hrvatske os-
jecaju se dijelom stare domovine svojih predaka. To su ¢injenice koje su logi¢ne
i ocekivane, a mogu biti shvacene i gledane kao nova vrijednost. Osobe koje
imaju takvu sudbinu, ne trebaju se odreéi svoje podijeljenosti i ¢injenice da
imaju dvostruku pripadnost. Takve osobe su mostovi medu narodima, sposobni
da poznavanjem dviju kultura (dvaju jezika) premoste razlike koje medu zem-
ljama postoje, ne odri¢udi razlikama pravo na postojanje, nego ih koristeci kao
potencijal razmjene i suradnje.

Podnaslov Hrvatski iseljenicki muzej prema cestoj praksi struke genericki je
opis institucije jer medijski atraktivan naslov uvijek ostavlja, skoro bi se reklo,
zrnce poZeljne nedoumice. Drugi podnaslov je temeljna krilatica za oglasavanje i
ima razloga ostaviti je kao takvu vrstu podsjetnika.

Pravi muzej iseljeni$tva, misljen za sadasnje Hrvate i oni koji tek dolaze, bit
¢e jednako vazan u svojoj informati¢koj inacici, koja ¢e ostvariti njegove daleko-
sezne ucinke. Preslikavanje muzeja u virtualnu inacicu automatizam je koji za-
drzava ime, ali ne $iri ambiciju. Odatle mislim da bi virtualni muzej trebalo
unekoliko smatrati samostalnim dijelom cjelin, jer ¢e imati sadrzaje koje fizicka
inac¢ica ne moze imati. Odatle treba i imenom podvudi ta dva pravca njegova

299 Projekt sadrzava mnogo prijedloga i njima pripadajuca obja$njenja, pa se tako i ovaj dio poslije
u njemu podrobnije objasnjava.
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se odvija glavni dio te price je stalni postav: u prvoj fazi tek naznaka potreba i
mogucnosti, ali poslije, vjerojatno, razvijen i znacajan.

Muzej je institucija o dugoj proslosti predaka, ali i institucija koja mora
posluziti onima koji dolaze. Odatle proizlazi povijesna obaveza svih onih koji
danas stvaraju ovaj muzej da ga idejno, svjetonazorom i odgovornoséu pred
potomcima naprave tako da u svakom smislu nadide dnevne politi¢ke i drus-
tvene okolnosti, kako matice zemlje tako i samog iseljeniStva.

Mnogi narodi prosli su povijesne okolnosti koje su uzrokovale dramati¢no
iseljavanje. U vremenu kakvo je ovo nase potraga za identitetom i kontinuiranje
identiteta postaju vanjski znak borbe za opstanak. Vrijeme koje slijedi bit ¢e
obiljezeno dvostrukim procesom, pogubnim efektima globalizacije s jedne
strane, ali i otporima internacionalizaciji kultura te ucvr$¢enjem kulturnog
identiteta pojedinih zajednica. Ovo posljednje bit ¢e jedina ucdinkovita obrana
protiv dalekoseznih nepozeljnih posljedica akulturacije. Imati globalizacijske
okolnosti na umu, da bi se hrvatski identitet pokazao i zastitio u svojoj globalnoj
proteznosti, predstavlja mudro stratesko stajaliste. U svijetu koji se kona¢no
priblizava viziji globalnog sela pokazat ¢e se produktivnim osnaziti posebno kul-
turni identitet tzv. malih naroda i zemalja u tranziciji.

Medu najucinkovitijim medijima koji su kadar izvrsiti pozitivan i uravnote-
Zen utjecaj na ambicije kontinuiranja identiteta jest suvremeni muzej. Uostalom,
statistike o broju novonastalih muzeja i njihovih posjetitelja pokazuju da je kraj
20. stoljeca obiljezen eksplozivnim razvojem muzeja. Unutar tog pokreta, pak,
sve je jaca tendencija osnivanja muzeja koji su vrlo angazirani u vitalnim potre-
bama i problemima razvoja i komunikacija sredine u kojoj su i zbog koje su na-
stali.

Osim $to treba i pravi nacionalni muzej, Hrvatskoj je potreban i jedan suvre-
meni muzej koji bi simboli¢ki integrirao povijest iseljavanja s maticom zemljom.

Gradani s duzim paméenjem ili pak osobito upuceni sjetit ¢e se da je u Za-
grebu negdje do kraja II svjetskog rata postojao malen muzej upravo s tom
namjenom: da obznani ¢injenicu iseljavanja i fiksira tragove tog povijesnog do-
gadanja. Uspostavljen je 1936. godine u pet prostorija jedne stambene zgrade u
Zagrebu, Branimirova 15. Ispostava muzeja napravljena je u Splitu. Oba muzeja
ukinuta su tijekom II svjetskog rata".

Muzej mora biti takav da ga na zajednickom nazivniku neupitnog domoljub-
lja prihvate svi Hrvati bez obzira na politi¢ku orijentaciju ili svjetonazor. Druga-
¢iji muzej moze se nekoj strani i dopadati, ali bi predstavljao posve krivo te na

210 Prije 27 godina tekstom u “Vjesniku” poku$ao sam pokrenuti inicijativu ponovnog osnivanja,
ali bez uspjeha. Nesumnjivo, takvih povremenih pokusaja i inicijativa je bilo vise.

162



7. Obrisi mogucih projekata

dugi rok skupo i neucinkovito rjesnje. Stovise, muzej koji bi bio tako introverti-
ran i uzak, bio bi neprihvatljiv svima ostalima izvan ove nacionalne zajednice i
predstavljao bi sustav vrijednosti koji drugi ne prepoznaju i ne prihvacaju.

Hrvatima treba institucija koja ce zasluZiti postovanje svih koji Hrvatsku
smatraju svojom domovinom i koji joj Zele dobro. U globaliziranom svijetu mo-
ramo se i ovdje opredijeliti za sustav vrijednosti koji je na$, ali i podjednako pri-
hvatljiv svima drugima.

Potrebno je osnovati dinamic¢nu instituciju koja ¢e biti muzejska tek po
dominantnom obojenju svojih aktivnosti, ali ¢e mo¢i funkcionirati kao dodatni
mehanizam svim postoje¢im institucijama i programima kojima je okvirni cilj
oc¢uvanje kulturnog integriteta hrvatskog naroda. U svojoj dokumentacijskoj,
znanstvenoj, zastitarskoj i komunikacijskoj ulozi, takav muzej mogao bi postati
jedan od najposjecenijih u Hrvatskoj. Virtualna inacica tog muzeja trebala bi
postati ¢esto posjecena stranica za sve one koji zele stupiti u kontakt s bogatim i
korisnim izvorima informacija u rastu¢oj komunikaciji dijaspore i matice zemlje.

Uloga ovakvog muzeja u ohrabrivanju gospodarstvenih tokova izmedu dijas-
pore i Hrvatske te doprinos kulturnom turizmu mogu biti prvi opipljivi rezultati
djelovanja.

7.9. MUZEJ HRVATSKOG SVEUCILISTA: ALMA MATER

Neophodno je konacno, prije no $to u cijelosti propadne bastina Sveucilista u
Zagrebu (materijalna, pa i nematerijalna), osnovati Muzej SveuciliSta. Notorna
je ¢injenica, potvrdena u vise od 200 muzeja te vrste u svijetu, da svako sveucili-
$te koje do sebe drzi ima takav marketinski pogon. U modernoj koncepciji bi
mogao dohodovno funkcionirati, a vodili bi ga studenti muzeologije pod vod-
stvom svojih profesora i kao dio strukovne prakse. Takav muzej bio bi inspira-
cija za povratak javne proslave pocetka akademske godine. U meduvremenu je
potreba muzeja kao mo¢nog mehanizma odnosa s javnos$¢u postala toliko ocita
da je sudbina ideje slika nase stvarnosti. Svi pokusaji bili su neuspjesni*'.

Zasto muzej?

Svako vece i znacajnije sveuciliSte poseban je identitet ¢iji opstanak ovisi o
prepoznavanju i neprestanoj izgradnji tog identiteta. Usponom marketinga, up-
ravljanje identitetom pretpostavlja sustavan napor na afirmaciji javne slike sveu-
¢ilista. Suvremeni muzej ustanova je koja pokazuje svoju nezamjenjivu primje-

! Tnicijativa (zapoceta dok sam bio direktor Muzejskog dokumentacijskog centra) koju u protek-
lih 27 godina ponavljam dopisom svakom rektoru i prorektorima, dosad nije donijela nikakve
rezultate.
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njivost upravo pri takvim ambicijama. Odatle i ¢injenica da muzeje sve cesce,
kao svoj osobiti marketindki mehanizam, osnivaju velika i znacajna poduzeca ili
razne druge instituicije. Svima njima stalo je da imaju $to jasniji profil i da ih se
prepoznaje medu ostalima koji, naizged, nude drustvu iste proizvode.

Zasto bas sada?
Posljednji je ¢as da se neke vrijednosti sa Sveudilista, razasute po fakultetima,

spase od propadanja, zaborava i nestanka i da se umjesto takve nedostojne sud-
bine prepoznaju kao materijalni ostatci duge i uspjesne povijesti Sveucilista te
uposle na njegovu dobrobit. Rije¢ je o ucilima, predmetima i dokumentima ve-
zanim za pojedince i institucije Sveucili$ta, kao i o predmetima koji govore o
studentima. Velik dio tog materijala svakodnevno propada u adaptacijama ili,
naprosto, zbog nepoznavanja njegove vaznosti.

Zasto nije dobro da fakulteti, pojedinacno, osnuju muzeje?

Zato jer je javna percepcija jaca kad je nastup zajednicki i kad se pojedinacne
vrijednosti konsolidiraju kumulativhom slikom prestiza i vaznosti. Filozofski
fakultet mozda bi imao najviSe razloga da se u tom smislu osamostali*'?
bi svojim primjerom trebao svjedociti da pojedina¢ni nastup fakulteta vodi u
minijaturizirane i malo vazne pokus$aje koji nece imati javno prepoznavanje.
Tek marketinsko iskustvo, za razliku od pojedinacnih fascinacija vaznos¢u vla-
stite institucije, moze sa sigurno$¢u tvrditi o kojim je blagotvornim efektima rijec.

, ali ba$

Sto ée biti Muzej Sveuéilista?

¢ mjesto gdje ¢e bududi studenti, srednjoskolci i ostali gradani, stalno moci
stjecati uvid u povijest i vaznost zagrebackog Sveucilista, u njegovu kvali-
tetu i ponudu;

e mjesto gdje ¢e studenti mo¢i vidjeti unutar koje i kakve institucije studi-
raju, koje im se mogucnosti pruzaju i u kojoj povijesti i sami sudjeluju;

e mjesto gdje ¢e zaposleni na SveuciliStu stvarno moci upoznati svoju radnu
organizaciju, njezinu povijest, njezin ustroj i potencijale;

e mjesto gdje ¢e zainteresirani gradani, roditelji, posjetitelji grada i ostali
zainteresirani mod¢i vidjeti dugu povijest Sveucilista kao dijela Sireg do-
maceg identiteta s kojim se Zagreb i Hrvatska mogu pohvaliti;

e mjesto gdje ¢e znastvenici i stru¢njaci raznih fakulteta mo¢i pokazati
svoja dostignuca, predstaviti svoje knjige, projekte itd.

12 Kad je postalo jasno da Sveucili$ni muzej ima malo $anse, u nekoliko navrata pokusana inicija-
tiva nije uspjela.
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mjesto gdje ¢emo posebnim izlozbama predstaviti velikane nase znanosti
i kulture, a koji su vezani za nase Sveuciliste.

Kako ce se financirati muzej?
Ovo je jedan od rijetkih muzeja koji ¢e biti jeftin ili ¢ak samoodrziv, dakle,
nakon $to se ucini investicija. Zasto?

to je jedan od rijetkih muzeja koji ima u neku ruku “obradeno” trziste: svi
bivsi studenti i djelatnici Sveucilista krajnje su motivirani da ga podrze ili
da iskoriste neku od njegovih usluga;

lako ¢e privuéi velik broj posjetitelja, osnovnoskolaca i srednjoskolaca
(koji se upoznaju s lokalnim identitetom i/ili s izborom studija);

trebao bi biti smjesten u vrlo prometnom gradskom kontekstu, gdje je lo-
gi¢an i dostupan: u okruglom paviljonu u sadasnjem Studentskom centru;
muzej ¢e imati kafeteriju i prodavaonicu koje ¢e donositi prihod; u
prodavaonici bi trebalo biti ponudeno sve $to se tice identiteta Sveucilista:
majice, trenirke, kape, kravate, marame, papirna galanterija, pisaci pribor,
brosevi, igle za kravate, $alice, vaze, podmetaci, grafike, replike predmeta,
faksimili, razni drugi suveniri; nijedna kulturna institucija nema tako do-
bro obradeno trziste kao ovaj muzej;

muzej bi bio atraktivho mjesto i po sadrzaju i po povremenim akcijama
(izlozbe, prezentacije knjiga, manifestacije proslava jubileja pojedinaca i
institucija Sveucilista, prezentacije projekata itd.) pa ¢e sponzori biti broj-
niji i spremniji no sto je to slucaj s ve¢inom drugih muzeja.

Nacin upravljanja i dodatnog koristenja

Stalno zaposlene trebale bi biti samo jedna ili dvije osobe, a ostali “zaposleni”
trebali bi biti studenti muzeologije kojima bi muzej bio stalni praktikum: Ostva-
rivsi takav pogon mogli bismo tvrditi da ¢e nase SveuciliSte postati osobito ucin-
kovito u obrazovanju kadrova za bastinske institucije; naravno, u radnom pro-
cesu treba angazirati stru¢njake sa SveuciliSta kad je rije¢ o pojedina¢nim pro-
jektima, temama, predmetima itd. Ovim muzejom stvorili bismo jedinstven pe-
dagoski i strukovni ambijent za obrazovanje u bastini, kulturnom turizmu te
upravljanju i marketingu u neprofitnim ustanovama.

Prioriteti u zapocinjanju projekta

donijeti akt o osnivanju muzeja kao zajednickog, sveucilisnog projekta u
kojem se udruzuju svi fakulteti, tako da izvedbu preuzmu stru¢njaci Sveu-
¢ilista
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e imenovati voditelja projekta i povjeriti mu sastav strukovnog tima

e odobriti neophodna sredstva

¢ donijeti odluku o lokaciji, rjestiti pravne odnose i dogovoriti obnovu ob-
jekta

e pronadi mjesto i sredstva za privremeni depo i poceti hitnu akciju spasa-
vanja, tj. prikupljanja preostale grade za muzej

e obvezati jedinice Sveucili$ta na suradnju.

Opasnosti

e nedostatak vizije na Sveucilistu

e partikularnost interesa pojedinih jedinica Sveucilista koje ¢e fascinirane
vlastitom vazno$¢éu propustiti vidjeti da jedino zajednickim nastupom
mozemo napraviti vrhunski i djelotvoran marketingki mehanizam koris-
tan svakom pojedincu i instituciji (ne smijemo zaboraviti da je na svijetu
oko 200 sveucili$nih muzeja koji su nastali upravo ovom mudrosc¢u i od-
ricanjem od kratkovidne pojedina¢ne koristi, koja inace ima male efekte i
velike troskove);

e nespremnost da se projekt povjeri vlastitim stru¢njacima za muzeje i bas-
tinu, s potpunim mandatom i povjerenjem (jo§ uvijek smo, naime, sre-
dina u kojoj je suvide onih koji se smatraju kompetentnima za sve pos-
love).

Nakon 27 godina sustavnog pokusavanja da uspostavimo muzej, moZemo
govoriti o nekoliko propustenih $ansi i velikim gubitcima materijalne supstance
ne samo muzeja (jer ne mora biti uspostavljen), nego upravo javne memorije o
tri stoljeca postojanja Sveucilista. Mislim da je moguce re¢i da svakodnevno gu-
bimo ponesto od ostataka tog bogatstva. Memorija je kapital. Danasnje okol-
nosti vjerojatno znace da vise nemamo ni vremena ni novca da se sada napravi
muzej ili interpretacijski centar. Steta $to ponovljeni prijedlozi rektoratu da se
inicijativi hitno dodijeli prostor privremenog depoa nisu nai$li na razumijeva-
nje. To bi omogucilo da se napravi plan zbiranja gradiva, tj. da se ono koje fa-
kulteti ne Zele dati na zajedni¢ko ¢uvanje i obradu bar evidentira. Sljede¢i bi ko-
rak trebao biti osnivanje virtualnog muzeja. Nakon toga, drzeci se realisticne
procjene okolnosti, kako struka i nalaze, trebalo bi uspostaviti moderan izloz-
beni program u kojem bi samo jedan malen dio bio stabilan, stalni postav. Jos
uvijek opstaju argumenti da bismo dobrom koncepcijom, nakon $§to se muzej
otvori, nakon $to je investicija uc¢injena, mogli osigurati samofinanciranje pro-
grama i troskova poslovanja.
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7.10. HRVATSKI DOPRINOS

Made in Croatia
Potrebno je uspostaviti stalnu izlozbu koja ¢e pokazati povijesni presjek i sa-
dasnju kvalitetu i koli¢inu proizvoda koje Hrvatska pravi za svoje potrebe i nudi

svijetu®"’

. Takva izlozba trebala bi imati odlu¢ujudi utjecaj na sudbinu muzeja i
zauzimati znacajan prostor. Ovom izlozbom muzej bi povezao na efektan nacin
proslost i sadasnjost te tako najbolje posluzio buduc¢nosti. Tesko je zamisliti da
poduzeca i Hrvatska gospodarska komora ne bi imali volje prilozima sudjelovati
u uredenju takve izlozbe. Izlozba bi, naime, bila ne samo mjesto od interesa za
male i odrasle gradane, nego i nezaobilazno mjesto za svakog poslovnog posjeti-
oca grada i Hrvatske, dakle i mjesto redovitih zvani¢nih posjeta gradu i drzavi.

Na izlozbi se trebaju nadi svi kvalitetni proizvodi iz Hrvatske, od Vegete i
Cedevite do pistolja. Vazno je da svaki posjetitelj stekne ispravan uvid u ¢inje-
nicu da u Hrvatskoj postoji relativno duga tradicija kvalitetne proizvodnje. Zato
treba pokazati pocetke Krasa, Badela, Plive itd., tj. u¢initi jasnom dugu tradiciju
kemijske, brodogradevne, strojarske i ostalih, nekad jakih industrija.

Hrvatski doprinos

Dio te velike stalne izlozbe muzeja trebao bi biti “Hrvatski doprinos”. Rijec je
o izlozbi stalnog postava muzeja, koja bi pokazivala §to je u znanosti i tehnici
Hrvatska pridonijela svjetskoj bastini. Time muzej ispunjava jedan vazan dug
prema publici, tj. sredini u kojoj obavlja svoje poslanje.

Ovu stalnu izlozbu trebalo bi napraviti kao komplementarnu ostalom dijelu
izlozbe “Made in Croatia”. U identitetu Europe, Hrvatska sudjeluje svojim ma-
lim, ali razmjerno znacajnim doprinosom. Upravo taj dio treba predstaviti:
strancima za korisnu informaciju, a doma¢ima da spoznajuci sebe smanje pro-
stor mitovima, ali i povecaju prostor razumnoj procjeni dugog europskog isku-
stva Hrvatske. Znanost, tehnika i industrija vazan su i lako prepoznatljiv dio
identiteta i posebno je vazno da europske integracije ne donesu nezeljene efekte
dodatne akulturacije. Trebalo bi pokazati nacin gradenja drvenih kuca gdje se
spoj greda naziva hrvatskim i ostale sli¢ne tehnicke osobitosti. Hrvati u dijaspori
sudjeluju u razvoju svojih zemalja, ali bi pokazivanje njihovog doprinosa tim
zemljama moglo biti zanimljivo (ribarstvo, vinogradarstvo, industrija, znanost
... Boskovi¢, Vranci¢, Tesla, Ruzicka, Prelog ...).

213 “Hrvatski doprinos” dio je korporativnog plana rekonceptualizacije i preuredenja Tehnickog

muzeja u Zagrebu pod nazivom “Energion”, realiziranog 2001.
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Najnoviji proizvod

Bilo bi potrebno na dobro izabranom mjestu izloziti i predstaviti uvijek najno-
viji proizvod hrvatskih poduzeca. To je jedna od mogucih akcija koje bi imale
velik medijski u¢inak i privukle bi paznju sponzora.

7.11. LIJEPA NASA

U dobrim, uspje$nim nastupima na svjetskim izlozbama Hrvatska je poka-
zala zapazen potencijal. Taj zamah i autorska kreativnost nisu iskoristeni da bi
se uspostavila u domovini stalna izlozba kao neka vrsta velikog centra za posje-
titelje, kao jedinstvena, multimedijalna i vrlo komunikativna izlozba o umjet-
ni¢kim, graditeljskim, kulturnim, prirodoslovnim i ostalim bastinskim vrijedno-
stima Hrvatske, onako kako bi je napravio vrstan stru¢njak za turizam u zajed-
nici sa stru¢njacima za bastinu i oblikovateljima, stru¢njacima za multimediju
itd. Potrebna nam je atraktivna izlozba o ljepotama Hrvatske kakvu moze trebati
svaki gradanin, strani posjetitelj ili turisticki djelatnik, kao orijentacijsko i in-
formacijsko mjesto, prepuno zvukova i slika, udobno i atraktivno mjesto. Izlo-
zba bi tretirala jednako vaznima i materijalnu i nematerijalnu bastinu te bi po
tome bila jedinstven turisticki punkt za upoznavanje cjelovitog identiteta Hr-
vatske*'*. Pokazivala bi potencijal kojem na vrhu stoji sedam spomenika kul-
turne i prirodne bastine s UNESCO-ve liste i jo§ 12 spomenika nematerijalne
bastine.

7.12. MUZEJ HRVATSKE DRZAVNOSTI

Nastoje¢i odgovoriti na izazove u prezivljavanju identiteta, jedan od projek-
tnih prijedloga bio je osnivanje Muzeja hrvatske drzavnosti. Trebao je biti uspo-
stavljen u kuriji Novi Dvori*"®. U desetljetnim poku$avanjima da se rijesi sadr-
zaj/namjena spomenickog kompleksa Novi Dvori, jedna od dobrih moguénosti
je bilo tumacenje povijesne osobe bana Josipa Jela¢i¢a Buzimskog, u najdrago-
cjenijem, srediSnjem njezinu znacenju. Vratiti dvorac, ustvari kuriju Jelac¢i¢ u
neki izmisljeni faksimil zauvijek izgubljene stvarnosti bilo bi skupo i neucinko-
vito. Posvetiti kuriju stalnoj izlozbi o Jela¢i¢u pokazalo bi manjak originalnog

materijala. Ispravno je u planiranju dati prednost konceptima, temeljnim tuma-

214 Lijepa nasa bio je dio projekta obnove Novih Dvora i trebao se nalaziti u najve¢em objektu, biv-
$0j staji i konjusnici (sada posve srusena) koja je s potkrovljem imala cca 2.000 m?.

215 Projekt iz 2008, kojem sam autor, ostao je samo na prvoj fazi plana; u meduvremenu se dio tada
postoje¢ih gospodarskih zgrada urusio, a sredi$nji je objekt, nakon djelomi¢ne obnove, ponovo
(bez sadrzaja) prepusten propadanju.
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¢enjima kroz njihovu metafori¢nu i simboli¢nu vrijednost. Vjerojatno nema
osobe iz hrvatske povijesti koja bolje oslikava ideju drzavnosti od Jelacica.

Naziv oslikava temeljnu ideju muzeja, a razlikuje se od Hrvatskog povijesnog
muzeja u kojem tema drzavnosti nije zasebno istaknuta. Hrvatski povijesni mu-
zej, koji ima puno $iri zahvat u povijesno tkivo (jednom na svojoj poziciji u Do-
njem gradu), s golemim stalnim postavom bit ¢e jedan od dva najveca hrvatska
muzeja. Muzej drzavnosti je muzej jednog aspekta konstituiranja nacionalnog
identiteta, pravnog i politickog, kao razvoja drzavne ideje u djelovanju pojedi-
naca (vladara, namjesnika) te akata, drzavnih ugovora itd. Uostalom, SAD i Au-
stralija posjeduju takav muzej.

Muzej hrvatske drzavnosti treba od samog pocetka gledati kao zajedni¢ko
djelo, strukovno partnerstvo hrvatskih arhiva, muzeja i biblioteka. Rije¢ je, uos-
talom, o desetljetnom trendu konvergiranja struka, posebice kad je rije¢ o ko-
munikaciji op¢ih vrijednosti. To partnerstvo na op¢u, narodnu korist zapocinje
s Hrvatskim drzavnim arhivom i Hrvatskim povijesnim muzejom. Nedostatak
originalnih predmeta ili izlaganje faksimila, modela i dokumentacije u suvre-
menom iskustvu muzeja nije odsudan moment u odluci za uspostavu muzeja.
Muzej zidovske dijaspore, jedan od magistralnih svjestkih muzeja, ogromna je i
vrlo dinamicna institucija koja je u cijelosti bez originalnih predmeta. Svi tzv.
science centres po svijetu, a ima ih bar pet tisuca, u pravilu su bez originalnih
predmeta. I sami, kao i Muzej zidovske dijaspore, priznati su, punopravni ¢la-
novi nacionalnih i medunarodnih muzejskih asocijacija.

Prostor prizemlja i prvog kata Dvorca Jelaci¢ trebali su ponuditi sadrzaje
koje podrazumijeva jedan muzej pa je za stalni postav bilo na raspolaganju oko
500 m*. Da se u¢inio kako treba, mozda i s dijelom originala koje bi neke insti-
tucije vjerojatno htjele posuditi na neodreden rok, imali bismo izuzetan sredis-
nji sadrzaj ovog spomenickog kompleksa.

U Becu se nalazi mac¢ kneza Dubrovacke Republike iz 15. st. i Cetingradska
povelja s najstarijim pec¢atom sa $ahovnicom. Hrvatski drzavni arhiv ima $krinju
privilegija koju drzi u podrumu. Riznica Katedrale ima bansko Zezlo i zastavu iz
17. st. Suradnja je potrebna i vjerojatno je moguca. Dio je pak moguce posuditi
na neodreden rok*® jer i povijesne relikvije imaju najvise smisla onda kad su do-
stupne. Uspjesan projekt suradnje koji ima takvu komunikacijsku vrijednost ko-
ristan je svim sudionicima i uvijek predstavlja pocetak daljnjih uspjeha u novim
akvizicijama koje omogucuju $to pojedinci, $to korporativni sponzori. Ovakav
projekt treba raditi kao autorski kako bi postojala jasna odgovornost i jasni za-

216 T Zapresi¢ i spomenicki kompleks zasluzivali su ovakvu vrstu prestiza i stvaranje nezaobilazne
turisticke ponude.

169



Tomislav S. Sola, Javno pamdéenje

datci vrhunskih suradnika koji su odgovorni autoru sadrzaja postava®'’. Uskoro
bi se pojavili obrisi postava u kojem bismo (prate¢i artikulaciju buduceg identi-
teta od rimskog vremena) izlozili npr. lik vladara iz splitske krstionice, ili lik
kralja iz crkve u Stonu, zatim isprave s podatcima o prvim saborima u Hrvatskoj
i Slavoniji, mozda isprave i predmete vezane uz Dubrovacku Republiku, banske
insignije (ako ih dade riznica katedrale), kopiju Cetingradske isprave o izboru
Ferdinanda Habsburga za kralja, pragmati¢nu sankciju, dokumente i slike ve-
zane uz $irenje Hrvatske na Slavoniju i Srijem u 17. i 18. st., dokumente i pred-
mete vezane uz revoluciju 1848/49. i Jelacica, razvojacenje Krajine, raskid s Aus-
tro-Ugarskom, stvaranje Drzave SHS i potom Kraljevine, Radi¢ev nacrt ustava
seljacke republike, uspostavu NDH, dokumente AVNOJ-a i ZAVNOH-a i tako
do najnovijeg vremena. Uz to se ¢inilo moguc¢im uspostaviti prostoriju s prika-
zom razvoja hrvatskih zastava i grbova.

Dakle, uspostavom takvog muzeja Zapresi¢ je trebao u kontekstu uredenja
cijelog kompleksa (s cca 9.000 m* prostora) s nekoliko drugih atraktivnih sadr-
zaja (Lijepa Nasa, Muzej cvije¢a, Muzej keramike, Hrvatski doprinos, itd.) na
povijesnom mjestu, s jakom simbolikom, hrvatskoj javnosti podariti sadrzaj koji
najvjerojatnije ne bi zaobi$ao nijedan ucenik, nijedan zainteresirani gradanin i,
mozda, niti jedna strana delegacija ako joj treba pokazati neki protokolarno va-
Zan sadrzaj. Do spomenickog kompleksa trebao bi nekoliko puta dnevno voziti
vlak s parnom lokomotivom. Kako se gotovo zaboravljeni Hrvatski Zeljeznicki
muzej nalazi u kompleksu bivseg poduzeca “Janko Gredelj” (dakle, na Glavhom
kolodvoru), to je bilo relativno jednostavno rjesenje*'®
zine Novih Dvora, robne ku¢e “West Gate” i golf terena na samom spome-
nickom kompleksu, stvoriti zanimljiva poslovna partnerstva. Taj krak pruge,
treba znati, dalje produzava za Zagorje, s nekoliko turistickih destinacija kojima
bi koristio, medu njima i Muzej krapinskih neandertalaca.

. Vlak je mogao, zbog bli-

7.13. GLOBALNI MUZEJ LJUBAVI

Rije¢ je o legendama i pricama i njihovim porukama. Ljubav je univerzalni
princip i univerzalna vrijednost koju poznaju sve kulture i koja zanima bas sva-
koga. Malo je fenomena koji se jednako ti¢cu mladih i starih, obrazovanih i neu-
kih, bogatih i siromasnih. Neovisno o kulturi ili uredenju, svijet gaji dragocjeno
sjecanje za ljubav. Ljubavne legende najcesc¢e su goleme metafore povijesnih,

27 Ocjenu ideje i prijedlog sadrzaja muzeja dao je prof. dr. sc. Neven Budak.

218 Ravnateljica muzeja gda Ljiljana Bunijevac je 2008., na moju molbu, spremno prilozila kratak
projektni prijedlog za uspostavu povijesne Zeljeznice pa je u toj prvoj i jednoj fazi projekta nave-
dena i kao autor toga dijela.
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politi¢kih, kulturnih i osobnih nevolja, jer samo nase podjele i nesavrenosti
stoje na putu idealnoj ljubavi.

Dugo bavljenje projektom®'® pokazuje da je to jedna od najve¢ih riznica ljud-
skog iskustva mudrosti. Tema je posve jedinstven predmet planetarnog muzeja,
dakle svih onih malih ili ve¢ih muzeja, mjesta i obiljezja koji mogu biti dio tog
dijela ljudskog iskustva. Taj Mahal ili Alcobaca (oba mjesta su UNESCO-va
mjesta svjetske bastine) samo su dva izuzetna primjera bezbroja lokacija tog
imaginarnog muzeja. Stotine, tisu¢e drugih, rasutih doslovno po svim sredi-
nama svijeta, iznenadujuce su bogatstvo.

Kako je ljubav neprestano davanje, bez uvjeta i o¢ekivanja, izravno je suprot-
stavljena pohlepi i sebi¢nosti. U svijetu u kojm Zivimo zvu¢i pomalo priglupo
zamisliti svijet koji bi funkcionirao po vrijednosnom sustavu koji je obiljezen
vrlinama, a kojima se na vrhu nalazi ljubav! Nista zato! U meduvremenu su ar-
gumenti za ljubav i vrlinu samo postali ocitiji.

Virtualni prostor je neosporna kvaliteta novog vremena. Internet je ucinko-
vit medij za globalne inicijative. Global Love Museum moguce je tehnicki iz-
vesti, ali treba ¢im prije pokusati napraviti i realnu verziju u stvarnom prostoru,
ma gdje za to postoji opravdanje.

Vecina mjesta memorije i obiljezja kojima tumacimo planet, evokacije su
stradanja, tragedija, ratova, bitaka, tragi¢nih herojstava ili patnje. Po tome, pla-
net nije ugodno mjesto. Nije ni po stvarnosti prepunoj buduée dramati¢ne po-
vijesti. Zato je bilo logi¢no zamisliti da se planet moze definirati ne¢im drugim i
ocitijim od ljubavi. Internet nas poziva na to, a globalizacija to ¢ini logi¢nim.
Dakle, zasto ne pokusati da sepPlanet doista definira ljubavlju, kao planet lju-
bavi? Logi¢no je zamisliti svjetsku mrezu mjesta, obiljezja ili institucija na temu
ljubavnih legendi i prica, dakle neke stvarne ili pretpostavljene povijesti, ili pak
pripovijesti na tu temu.

Centar svijeta je tamo gdje nesto Cinite §to cijeli svijet prepoznaje kao svoje.
Projekt “Hrvatske ljubavne legende i pri¢e” prvi je od te globalne mreze. Preds-
tavlja, provjereno u suradnji s turistickim djelatnicima, novu ni$u turizma. Tak-
vom ponudom proizvoda kakva postoji u razvijenom turizmu, to je rijetko ot-
krice.

19 Tnicijalna koncepcija rodena je u Vili “Frappart”, u pokusaju da se osmisli ambijent toga posve
izuzetnog “zdanja s pri¢om”; vilu je polovinom 80-ih u najmu od Op¢ine Lovran imao Ino Mir-
kovi¢, violinist i glazbeni pedagog. Poslije, 2005., koncept je predlozen gradu Opatiji, ali nije pri-
hvacden. Koncepcija je do danas predlozena na desetke mjesta po svijetu; od 2007. postoji kao
skromna web-stranica www.globallovemuseum.net
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Projekt bi trebao biti bar zgodna demonstracija na temu lokalnog identiteta i
kulturne raznolikosti koja je, ipak, zasnovana na univerzalnim vrijednostima.
Sanse ovog malog muzeja kojim zapocinje jedan veliki projekt su velike, ali je
potrebna Zurba. Vrijeme za ovakve inicijative, ponekad suvise jednostavne ili
oslonjene na popularnu kulturu ($to se smatralo manom), upravo je stiglo. Pro-
jekt u Zagorju bio bi prvi iz te mrezZe i, ako ne dobije suvise mo¢nog plagijatora,
o Hrvatskoj i nafem malom muzeju i medunarodni ¢e mediji rado dojaviti vi-
jesti. Prvotno zamisljen kao virtualnu stvarnost, a ovim pretvoren u opipljiv
muzej, Global Love Museum postaje stvarna mogucnost u kojoj ¢e najvise ko-
risti javnoj slici imati pocetni muzej mreze.

Global Love Museum ostaje prestizan okvir ovog projekta koji poduzimamo,
ali Hrvatski Muzej Ljubavnih Legendi i Pri¢a u kuriji Razvor bit ¢e dokaz da je
moguce svjezom idejom, u cijelosti zasnovanom na nematerijalnoj bastini, na-
praviti veliki javni u¢inak.

Vazno je da mjesto postane prijazan ambijent u kojem ¢e posjetitelji lagano
prepoznati dio vlastitih Zivota. Strukovna ¢e ekipa, koja raspolaze muzejskim is-
kustvom, oko legendi i prica struktukturirati plan muzeja kao atraktivhog pos-
tava. Dramaturg i scenarist moraju biti dio tima. Program muzeja bit ¢e nadi-
njen prema iskustvima muzejske struke, ali napunjen sadrzajima vezanim za
ovo jedinstveno ljudsko iskustvo.

Treba imati na umu da je na raspolaganju ne samo bogat fond legendi i prica
iz Hrvatske, nego i golema koli¢ina knjizevnih djela, pjesnickih djela, glazbenih i
likovnih djela. Bit ¢e zanimljivo baviti se selekcijom brojnih ideja i mogu¢nosti.
Na raspolaganju je stalni postav, povremene izlozbe, pokretne izlozbe, radio-
nice, manifestacije ... Povoda i razloga bit ¢e napretek. Kako je bastina u posljed-
njim desetlje¢cima sve bliZe realnom vremenu, svjedocastva umjetnika ili ¢ak re-
levantna svjedocanstva tzv. $iroke publike bit ¢e zanimljiva prilika za kreativnu
komunikaciju.

Jako je vazno da se inicijativa dogada u samoj muzejskoj struci koja nece
pasti u iskudenje tzv. industrije bastine, pa da na tom, naizgled neobaveznom i
“neznanstvenom” materijalu izgradi banalne ili trivijalne senzacije. Dakle, pro-
jekt ¢e biti u stanju pokazati da bastina moze biti izabrana kao atraktivna, da
moze biti atraktivno prezentirana, ali da sac¢uva i podupre dostojanstvo ljudske
prirode.
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7.14. EUROPSKI MOSTOVI

Europa - jedinstvo razlicitosti
Projekt europskog jedinstva geopoliticki je i ekonomski odgovor na globali-

zaciju. No, Europa ve¢ dugo postoji kao identitet koji se gradi. Raznolikost
identiteta je bogatstvo.

Kultura je bila, sve donedavno, najzapostavljeniji sektor europskih integra-
cija, a jedino kultura, i to na dugi rok, moze jam¢iti europsku koheziju bez koje
¢e ekonomsko i politicko jedinstvo biti nedovoljno stabilno.

Ljudi - mostovi

Gradani Europe jo$ uvijek trebaju argumente po kojima ce se osjecati ne
samo dionicima vlastitog nacionalnog identiteta, nego i zajednickog.

U isprepletenim sudbinama kultura i naroda na europskom kontinentu
mnogo je pojedinaca koji su kroz stoljeca zivjeli i djelovali u dvije ili viSe drzava
ili kultura. Time su postali sudionici tih razlicitih kultura, istovremeno stvaraoci
i sudionici bar dviju, postali su, de facto, ljudi — mostovi.

Sredisnji sadrzaj projekta

Europa treba “The Bridges of Europe”, kao stalnu, posjetiteljsku atrakciju,
ustvari kao stalnu izlozbu na temu osoba podijeljenog identiteta. Za razliku od
tradicionalistickog, uskog tumacenja, to je identitet koji bez svojatanja ili eks-
Kluzivistickih primisli u nekoj velikoj mjeri dijele dvije kulture ili dvije zemlje. U
nasem dijelu Europe to su I. Andri¢, N. Tesla, M. Selimovi¢, S. Vraz, I. Job, T.
Rosandic¢ ... U europskim razmjerima takvih je biografija na stotine: P. Picasso,
J. Miro, F. Chopin, G. F. Handel, J. Brahms, F. Magellan, Ch. Columbo, N. S.
Zrinjski, Lafayette, J. A. Komensky itd.

Konac¢na lista treba nesto istrazivanja da bi bila svedena na popis imena koja
su ujedno i najveca u europskoj povijesti i doista, bez nepotrebnih dilema, po-
dijeljena medu nekoliko kultura, naravno ne po isklju¢ivom kriteriju porijekla
ili mjestu rodenja. S obzirom na ¢injenicu da je rije¢ o stotinama biografija, bit
¢e moguce broj svesti samo na najznacajnije.

Muzej - stalna izlozba i web stranica

Izlozbu je moguce napraviti na puno nacina i na razli¢itim prostorima; izloz-
beni prostor ne smije biti manji od 100 m?, a nije potreban ni veéi od 300 m>.
Potrebno je i nesto prostora koji opsluzuju izlozbu. Jedna osoba dovoljna je kao
voditelj takvog posjetiteljskg centra. Izlozba bi trebala biti u gradu radi bolje po-
sjecenosti.
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Nedostatak originalnog materijala nije neprelazan problem otkako je muzej-
ska djelatnost, prije nekoliko desetljeca, pristala muzejom smatrati sve institucije
koje obavljaju muzejski radni proces. Sekundarni materijal, makete, fotografije,
crtezi, odljevi itd., uz obilno koristenje multimedije, mogu omoguciti atraktivan
sadrzaj.

Web-stranica “The Bridges of Europe” mogla bi biti vise od informacije o
stvarnom muzeju. Mogla bi se pretvoriti u banku podataka na temu shared
identities of Europe i kao takva osvojiti paznju velikog broja gradana Europe (EU
i EC). Mnogi ¢e naci neku vrstu olaksanja ako netko na pravi nacin, bez uplita-
nja politike, valorizira njihovu pripadnost dvama narodima. Klub, socijalne
mreZe i druzenje sli¢nih mogli ovu stranicu uciniti vrlo popularnom i atraktiv-
nom!

Osnovne aktivnosti
Muzej bi mogao biti neizostavan sadrzaj $kolskog obrazovanja, a temom do-

voljno intrigantan da pobudi zanimanje turista. Zbog svojeg Sirokog konteksta
daje priliku da i Hrvatska progovori na opusten i civiliziran nacin o svojim veli-
kanima koje (dobre volje i $irokih pogleda) dijeli s ostalim narodima.

Ustanova bi bila atraktivna zbog svoje jednostavnosti, aktualnosti, iskoristi-
vosti i utemeljenosti, koliko u povijesti toliko i u sadasnjoj europskoj demo-
grafskoj i kulturnoj situaciji. Mnogo je osoba koje zbog vece pokretljivosti sta-
novnistva doista smatraju sebe dijelom dvaju identiteta, dakle onih koji bi se
mogli prepoznati u projektnoj ideji.

Ciljevi

jUspostava muzeja bila bi ve¢ zanimljivost koja ¢e odjeknuti u kulturnom i
medijskom prostoru Europe, na dugi rok muzej ¢e svjedociti o zrelosti hrvatske
drzave i kulture. Odatle i ciljevi:

e uspostaviti punkt izravne europske orijentacije Hrvatske

e pokazati da smo kreativna kulturna sredina

e pokazati da relativno jeftin projekt moze posti¢i velike efekte

e stvoriti hrvatski kulturni izvozni proizvod

e napraviti jednostavan i efektan vlastiti proizvod na europskoj bastini

e napraviti od male institucije velik mehanizam promidzbe za grad u kojem

postoji i za Hrvatsku.
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Dodatak

Muzej moze imati jednu neprestano putujucu izlozbu ili, ako je prostor do-
voljno velik, povremene male izlozbe na temu pojedinih li¢nosti europskog zna-
¢aja iz svojeg fundusa.

Premda je na svaki nacin rije¢ o skromnom projektu, nema boljeg nacina da
se promice europski identitet, kohezija medju drzavama c¢lanicama i njhovim
kulturama. Poveznice koje medu njima ¢ine ljudi-mostovi nece ugroziti njihov
opstanak, nego ¢e ih osnaziti, dajuci im vi$e prostora kod drugih i razlicitih.
Zato bi bilo idealno kad bi Republika Hrvatska u tom projektu prepoznala je-
dinstvenu $ansu za vlastitu promidzbu.

7.15. MALI MUZEJ - MUZEJ DJETINJSTVA

Budu¢i Muzej djetinjstva obracao bi se djeci i “djeci” u odraslima, dakle
homo ludens. Muzeji djetinjstva postoje u svijetu i uspjesni su u svojem otklonu
prema otkrivanju i igri, prema evociranju dragocjenog djetinjeg odnosa prema
svijetu.

Muzej bi bio ve¢im dijelom koncipiran na vrijednostima domace bastine i
kao kombinacija zasebnih dijelova - “muzeja”. Rije¢ je o minijaturnim zaokru-
zenim cjelinama, nalik na muzeje.

Mali svijet bio bi opredijeljen za djelovanje komplementarno $koli i porodici,
kao dragocjena orijentacija u svijetu odraslih, koji se vrtoglavo mijenja i prepun
je iizazova i opasnosti. UCiti Zivjeti punim Zivotom, s razumijevanjem za ostale
ljude i okolinu, bit ¢e garancija kvalitetnog razvoja. Znati se kretati, osjecati se
slobodnim za stvaralastvo, imati povjerenja u sebe, poznavati druge, poznavati
ljepote svijeta koji nas okruzuje, poznavati opasnosti kojima se treba ukloniti ...
U tome su posebno vazna djeca. Sve ovo moze pruziti ovakva ustanova. Bude li
se mogla pobrinuti za sve one kojima su, zdravljem ili socijalnim okolnostima,
uskracene sve $anse koje zivot pruza, Mali ¢e svijet postati vise od obi¢ne usta-
nove, postat ¢e slavljenje ljudskosti u njezinu najboljem obliku - u djeci.

Vaznost djetinstva i te male populacije konac¢no raste u svijesti javnosti i do-
nositelja odluka tako da ¢e biti dobro da Hrvatska kona¢no*”
vrstu senzibilnosti. U budué¢im europskim pozicioniranjima gradova i regija ovo
¢e dobro do¢i gradu koji ima jasne i drugoro¢ne ambicije. Muzej djetinstva
svratio bi pozornost na vrijednosti doba odrastanja, upoznavanja svijeta, na ne-

pokaze ovakvu

220 Nakon desetljeca i pol pokusaja da uspostavi Dje¢ji muzej u Zagrebu, Irena Serti¢, direktorica
Djecjeg muzeja u osnivanju iz Zagreba, evo ima zadovoljstvo da je mnogima, pa i meni, dokazala
potrebu takvog muzeja. Iako je tekst ovog obrazloZenja moj, ovo je njezin projekt i jo§ jedan od
mojih pokusaja da to nastojanje pomognem. Sitni pomak u koncepciji pitanje je strategije.
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iskvarenu kreativnost i radoznalost koju posjeduju djeca, a koju ni stariji ba$ ne
moraju izgubiti. Dakle, muzej bi §to nostalgijom, $to pozivanjm na vrijednosti
djetinjstva, mogao zabaviti i biti koristan kao mjesto prikupljana znanja i isku-
stva te kao mjesto inspiracije i ugodnog druzenja. U radnoj verziji, novi se mu-
zej zove Mali svijet, Zeledi valjda sugerirati kako ¢e sav svijet, pa i onaj svijet dje-
tinjstva, biti moguce i potrebno pospremiti pod jedan krov. Brojni primjeri us-
pjesnih djecjih muzeja i muzeja djetinstva u svijetu svjedoce da je iskustva na-
pretek i da poduhvat nije inicijativa na koju bi trebalo gledati sa sumnjom u us-
pjeh.

7.16. SLATKI MUZEJ

Pedesetak muzeja ¢okolade u svijetu (a broj se stalno povecava), osam velikih
festivala cokolade i dva sajma (a oba broja i dalje rastu) svjedoce o ¢injenici da
svijet koji povladuje osjetilima ima i svoje posljedice i na ovaj gotovo magic¢an
dio prehrane. Cokolada je odavno postala legendaran proizvod.

Ovo je bilo i polaziste projekta koji bi, da je ogranicen na ¢okoladu, ostao jo$
jedan od muzeja ¢okolade, vjerojatno ne medu najboljima, imaju¢i na umu
grandiozne korporacije koje su stvorile onih nekoliko svjetski poznatih muzeja.
Iz nekoliko prakti¢nih raloga®' bilo bi uputno napraviti muzej koji obuhvaca ci-
jeli fenomen slatkisa.

Zadaca Slatkog muzeja bila bi:

e da posluzi kao atraktivno mjesto za privlacenje medijske paznje

¢ da o kompaniji osigura stabilnu, pozitivnu javnu sliku

e da posluzi kao prosperitetni izlog kompanije: javnosti, poslovnim partne-

rima, inozemstvu, pojedincima

¢ da bdije nad brendom i da mu priprinosi

e da profesionalno$c¢u i $rinom svojeg pristupa dobije znacaj koji nadilazi

okvire kompanije

e da se suvremenim muzeolo$kim na¢inom nametne $iroj javnosti kao kul-

turna institucija, dakle da se na njega ne gleda kao puko nastojanje kom-
panije da pridobije potrosace

e idealni cilj muzeja jest da stvara pozitivni kulturni predlozak kojem je

kompanija u sredistu.

221 Prijedlog projekta i strategije, s uvodnim istraZzivnjem i prezentacijom, raden je na traZenje ve-
like hrvatske tvornice ¢okolade bombona i keksa, ali nije prerastao u projekt. Marketinski, trebao
je, dakako, biti slika cijele proizvodnje, a ne samo njezina dijela.
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Valjalo se naprije sloziti oko temeljnih razloga za osnivanje muzeja:

e Zivimo u doba tako brzih mijena da su o¢uvanje i afirmacija identiteta
postali bit svake strategije razvojnih procesa. Biti prepoznatljiv znaci biti
prihvacen. Biti percipiran kao osobit, znaci biti uspjesan.

e Muzej mora govoriti o cjelokupnom identitetu kompanije u povijesnom i
kulturnom kontekstu.

e Novi su muzeji najucinkovitija institucija za afirmaciju identiteta. Stari su
muzeji dostojanstveno informirali, novi Sarmantno komuniciraju.

e Dobar proizvod ne postoji ako nema atraktivnu javnu percepciju; ako je
proizvod dobar, upecatljivu javnu sliku mogu najbolje izgraditi oni koji
razumiju kulturu i psihologiju komunikacije.

e Kompaniji treba ovakvo sucelje prema javnosti, partnerima i kupcima.
Najbolje ¢e ovo pokazati atraktivnim prostorom u kojem objasnjava svoje
kvalitete.

e Muzeji mogu biti lo$i i dobri. Za dobar muzej treba kreativan, iskusan tim
i stvaralacka sloboda.

Projekt se moze pokusati uspostaviti i kao samostalan jer svaka sredina moze

i treba napraviti muzej svojih slastica i slastica uopce. Ipak, ma gdje se dogodio,
iz razumljivih razloga, bit ¢e ga najlakse napraviti vezanog za marketinske po-
trebe neke ¢asne, dobre kompanije pa tako jedan takav muzej moze postati kul-
turna ¢injenica u ponudi nekog grada ili regije.

7.17. ZENSKI ZIVOTI - HRVATSKA ZENSKA BASTINA

Ovaj muzej ili interpretacijski centar valjalo bi u strategiji javne memorije
Hrvatske staviti na sam vrh prioriteta*
s$ku praksu, jer ima posebno, a ne genericko ime, da je jedinstven, tj. drugaciji od

. Nazivom slijedi suvremenu marketin-

sli¢nih u svijetu. Napraviti zenski muzej protudjelatni je ¢in kojim se dostojno,
makar i simboli¢ki odgovara na neuspjeh suvremenog drustva da uspostavi jed-
nakost spolova. Pretezno tradicijsko i patrijarhalno drustvo, Hrvatska jo$ uvijek
ima probleme koje slobodno drustvo ne podrazumijeva. Ako to nije posve ocito
u malobrojnim ve¢im gradovima, u pokrajini i u ruralnim sredinama Zene ne-
maju ista prava kao muskarci. Iako je zakon na njihovoj strani, svjetonazor i zi-
votna praksa nisu. Vrijednosni sustav treba graditi uporno i sa svakom genera-

222 Projekta nema i, osim rastuce prepiske i kontakata, jedan je od rijetkih s dugog popisa u koji
nije ulozen velik, dugogodi$nji trud. PredloZen je, sa svim dobrim razlozima, Centru za Zenske
studije u Zagrebu krajem 2012. To je bio najbolji odgovor koji sam nasao na postavljeno pitanje
§to bi trebalo staviti u zapusteni objekt Igora Emilija na Gricu, takoreéi “nulto” mjesto Zagreba.
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cijom. Na pravom mjestu, suvremen i komunikativan, uvjerljiv i jednostava u
jeziku, pristupu i porukama, takav muzej mogao bi biti vazna tocka drustvenog
zivota. Trebalo bi na svaki nacin pokazati da nije rije¢ o nekom angaziranom
feminizmu, iako ni to ne bi bilo krivo, nego o drustvenoj gesti, o pokusaju da se
dade prilog pravdi i slobodi. Stalni postav trebao bi biti sastavljen od cjelina po-
svecenih pojedini istaknutim ili ¢ak “anonimnim” Zenskim Zivotima, biografi-
jama koje bi svratile paznju na probleme. Dio postava muzeja bio bi promijenjiv
kako bi muzej iznova bio vrijedan posjete. Izbor biografija bio bi prvi strukovni
zadatak autora koncepcije i buduceg vodstva muzeja. Povr$no istrazivanje koje
nadilazi uobicajenu listu (Ivana Brli¢ Mazurani¢, M. J. Zagorka, Slava Racskaj,
Dora Pejacevi¢ itd.) otkriva i povijesne likove kao $to su Mila Gojsali¢ i, jedva
poznata, Mara Matosec, seljacka knjiZevnica i pjesnikinja. Da je bilo neke mud-
rosti na vrijeme, predstavili bismo se Europi, pri ulasku, upravo njihovim zivo-
tima i, uopce, muzejom koji odaje tankoc¢utnost odredene sredine.

7.18. MUZEJ HRVATSKOG JEZIKA

Premalo je receno u tekstu u kojoj je mjeri hrvatski jezik kompromitiran lo-
$im javnim govorenjem, loSom uporabom. Neka temeljna zanimanja, kao §to je
novinarsko, u rasprostranjenju od novina do televizije, preplavljena su natursci-
cima i posve obezvrijedena. Lazne elite vladaju, a jedna od mana je nepoznava-
nje jezika. Lo$ naglasak, nikakav izgovor, siromasan rje¢nik i mnostvo kolokvi-
jalizama i regionalizama te tudica ¢ine hrvatski jezik vjerojatno najlosije stoje-
¢im dijelom hrvatske bastine. Hrvatski standardni, knjiZevni jezik je tako, manj-
kom svojih (za)govornika, pao prenisko u vrijednosnom sustavu, jednako kao,
uostalom, i gradanske vrijednosti. Postalo je stajaliSte neke vrste izvrnutog po-
nosa neznanjem i vlastitom nedospjelo$¢u, govoriti jezik krivo i lose, skoro su-
gerirajuci pripadnost novim elitama, za razliku od nekih prethodnih, koje su
valjda dekadentne, ili nedovoljno podobne, ili pak preslabe da bi se ikom htjelo
na njih liciti, dajuci u javnom prostoru novi legitimitet ruralnom i lokalnom go-
voru (koji ima toliko Sarma u vlastitom ambijentu). U sasvim neocekivanom
spoju globalizirane nekulture i ponosa ruralnom kulturom, stvoren je uistinu
¢udan amalgam koji zasluzuje jednako i istrazivanja i izlozbe. Naime, to i jest
ve¢im dijelom upravo lazna elita koja zauzima javna i odgovorna mjesta. Hrvat-
ski je jezik u krizi koja ga ¢ini ugrozenim identitetom. Muzeji se osnivaju kad
postoji umirude, ili bar slabasno srce nekog identiteta, ne da bi ga zamijenili,
nego da bi mu bili pojacalo i pacemaker. Hrvatska treba muzej jezika kako bi
pokazala svoju najljepsu i najzvucniju bastinu, svu svoju $arolikost, svoju urazli-
¢enu, bogatu jezi¢nu riznicu. Patec¢i na razmedu svjetova, na mjestu gdje se (ri-
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jetko u miru) sukobljavaju interesi velikih i mo¢nih nacija i konfesija, i koje je
geopoliticki predodredeno na potrese, Hrvatska mora ponesto i “prihodovati”
kao dobru posljedicu te vjekovne drame. Glagoljica je, da spomenemo samo tu
¢injenicu, ve¢ po svojoj formi poezija. Drazesna slavenska riznica krije se u nar-
je¢jima i regionalnim inacicama jezika, ¢ineci nas bliskima mnogim slavenskim
narodima. Bastinili smo i jezi¢no blago svih naroda koji su nasli svoje mjesto u
istoj, zajednickoj drzavi; oni ¢e nas nauciti svoje jezike. To je viSestruko upo-
trebljiv potencijal mira i suradnje koji ima slabo prepoznavanje i podrsku. Stan-
dardni pak jezik, sa svojim velikim protagonistima, pjesnicima i piscima, zaslu-
Zuje mjesto gdje Ce biti objasnjavan i hvaljen i gdje ¢e postati vrelom mudrosti i
nadahnuca za sve $to se jezikom kazuje. Ova mala i relativno jeftina institucija
bit ¢e mjesto gdje ¢e bar jednom u Zivotu svaki gradanin imati priliku vidjeti, ali
i ¢uti, jezik koji smo uspjeli kao stanovnici ove zemlje izgraditi i sacuvati kroz
sve vrijeme povijesti. Ovakva Ce institucija dati potreban legitimitet jeziku koji je
postao 24. sluzbeni jezik Europske unije, ali koliko hrvatskih gradana zna da je
to bio, na svoj nacin, ve¢ u 15. i 16. stolje¢u s Marulicem i Vran¢i¢em? Bila bi to
institucija koja vra¢a nadu da usred akulturacije i nemara ne¢emo izgubiti svoj
jezik. Znalcima bastine jasno je da se dugo zanemarivan i zapusten jezik moze
svojim vlastitim (nemarnim) govornicima uciniti toliko stranim da ge prestanu
upotrebljavati, da postane stran i neprakti¢an. Biti kulturan i postovati vlastiti
identitet dokazuje se najprije dostojnim vladanjem vlastitim jezikom: to je iska-
zivanje postovanja prema temeljnoj bastini vlastitog naroda. Natjecanje u go-
vorni$tvu ili pisanju vlastitog jezika, radionice, manifestacije, izlozbe, pored
stalnog postava, samo su malen dio aktivnosti takvog muzeja.

7.19. MUZEJ CVIJECA - FLOREANUM

Cvijece je predmet univerzalnog divljenja i interesa. Zanimljivost, ljepota, i
obradba teme cvijeca bezgrani¢ne su: literatura, poezija, slikarstvo, dekorativne
umjetnosti, obrt, glazba, oblikovanje, sve ¢ovjekove djelatnosti rado uzimaju
cvijece za temu ili inspiraciju. U ljepoti cvije¢a ljudi pronalaze vezu s vje¢no$éu i
stvaralackim principima. Ukratko, cvije¢e kao tema zanima sve ljude bez obzira
na starost, spol, obrazovanje ili socijalni polozaj, $to je izuzetna marketinska
prednost. Muzej je prihvacena forma predstavljanja raznih fenomena, pogotovo
u danasnjem poimanju. Najvaznija osobina ovog muzeja jest da u njemu cvijece
nije predstavljeno kao isklju¢ivo prirodni fenomen, nego kao kulturna i umjet-
nicka ¢injenica. Jedinstveni efekt muzeja ostvariv je isklju¢ivo kroz totalni, inte-
grirani pristup temi.
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Zagreb je jedno od najatraktivnijih turistickih odredi$ta Hrvatske, gdje turi-
zam ne treba ni objasnjavati niti zapocinjati. Zagrebu, kao i ¢itavoj Hrvatskoj,
manjkaju prestizni, suvremeni kulturni sadrzaji. Kako je Zagreb privlacan cilj za
veliki broj stranih gostiju, a rije¢ je o milijunskom gradu, Zagreb ima razloga ra-
¢unati da bi se takav projekt nakon nekoliko godina isplatio i postao komercija-
lan poduhvat. U vremenu kad je konkurencija velika i kad je marketing skup,
Floreanum bi, ako ga odlu¢imo tako nazvati, osiguravao trajnu prisutnost vlas-
nika u medijima®>.

Muzej cvije¢a teoretski bi mogao napraviti i netko tko nije s cvije¢em
profesionalno vezan, ali bi to bio isplativ projekt samo za one koji sami kultivi-
raju cvijece. Floreanum bi trebao sadrzavati, pored manje vaznih dijelova, slje-
dece sadrzaje: izlozba Zivog cvijeca integrirana sa stalnom izlozbom: cvijece u
upotrebi (kroz vrijeme i prostor), cvijece u glazbi, cvije¢e kao inspiracija, cvijece
kao ukras, cvijece kao miris, cvijece kao lijek itd.

Zbirku muzeja trebalo bi tek prikupiti, ali jednom sustavnom medijskom ak-
cijom ovo bi bilo izvedeno za relativno malen financijski izdatak. Floreanum bi
trebao imati efektan prodajni prostor, gdje bi se prodavalo sve $to ima veze sa
cvije¢em: od cvijeca samog, slikovnog materijala, skulptura, do predmeta ukra-
$enih cvjetnim uzorkom, kao i literature o cvije¢cu. Dobro opremljena prodava-
onica mogla bi biti jedan od atraktivnih sadrzaja grada. Uz izlozbeni prostor
morala bi se nalaziti muzeju primjerena kafeterija kako bi muzej i posjeta imali i
ovu udobnost, a mjesto postalo jos atraktivnije za posjetitelje.

Floreanum bi trebao imati razgranatu i raznoliku aktivnost: predavanja,
seminari, radionice, iznajmljivanje prostora za prezentacije ili dogadaje itd., $to
bi pridonosilo vaznosti mjesta i donosilo prihod koji bi mogao interesirati i neke
moguce partnere.

7.20. EUROPSKI PORTRETI

Galerija bi, ustvari, bila neka vrsta privremenog muzeja, po mnogoc¢emu
avangardan projekt, ali takav koji bi razumjeli i tzv. prosje¢ni gradani. Taj bi
muzej priredivao izlozbe o velikim pojedincima iz europske tradicije. Dio pro-
grama mogao bi se posvetiti velikim, poznatim znanstvenicima, glazbenicima,
slikarima koji su rodeni u jednom narodu, a stvarali u drugom, ili pak u oba,
koji su, dakle, podijeljenog identiteta i zato slavljeni od dva ili vise naroda isto-
vremeno. Naravno, izlozbe bi uglavnom bile od raznog vizualnog materijala i

223 Kao i ostali ovdje navedeni, muzej je predlagan u nekoliko varijanti i na nekoliko adresa, ali nije
bilo interesa. Tekst je izvod iz $ireg projektnog prijedloga.
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gotovo u pravilu bez ijednog orginalnog predmeta. Kreativnho vodenom muzeju
ovo ne bi trebao biti nepremostiv hendikep.

Koncepcija bi se na zanimljiv nacin poigrala stalno$¢u muzeja (tako $to bi
galerija zapravo bila u neprestanoj mijeni) te fenomenom portreta kojeg bi tran-
scendirala u monografske, kompleksne izlozbe, ponovno bez opterecenja origi-
nalima, ali s komunikativnim oblikovanjem i multimedijom. Tematski tako
koncipiran muzej bio bi jedini te vrste u Europi i omogucio bi da se o poznatim
osobama iz europske proslosti (ali i sadasnjosti) naprave manifestacije koje bi
mogle privudi izuzetno puno prestiza, politicke, kulturne i svake druge vaznosti.
Pokrovitelji izlozbi bile bi vazne institucije drzava iz kojih su portretirani vazni
pojedinci. Bila bi to zanimljiva institucija s apriornim prestiznim medunarod-
nim programom. U europskoj atmosferi kakva je stvorena u Hrvatskoj, ovaj bi
program mogao postati dio otvaranja prema svijetu.

1. Varazdin® je grad internacionalnog tona i mjesto koje se u tom smislu,
za razliku od nekih drugih hrvatskih centara, lako dozivljava kao grad ini-
cijative i inovacije; Varazdin ima ambicije postati flagship hrvatskog
ulaska u Europu pa u tom smislu ima neke mogu¢nosti i obveze.

2. Takvu je instituciju lako zamisliti u ve¢im gradovima, ali bi zato bila s vise
paznje percipirana jer se nalazi u malom, doduse vrlo specifi¢cnom gradu:
dobre, a neocekivane stvari imaju uvijek dodatnu paznju.

3. Prometno dobro povezan, Varazdin je mjesto gdje se takav program
moze odrzavati.

4. Jedna izlozba bi, idealno govoreéi, uvijek mogla cirkulirati svijetom,
ponudena kao putujuca, i tako biti idealan nacin reklamiranja Varazdina
kao vrhunskog mjesta kulture, dakle ne samo recipijenta.

5. Virtualna inacica projekta bila bi osobit nac¢in da se Varazdin nametne
kao aktivan kulturni centar, dakle i kao mjesto relevantno iznad standar-
dnih ocekivanja.

Kona¢ni program bio bi dopunjen nekim inovacijama kakve bi, kao najbolje
iskustvo struke, bile dobro percipirane i u medunarodnim okolnostima (random
gallery, virtual gallery of Europeans itd.).

Ovo je prijedlog projekta, a ne projekt sam, pa i stoga moze biti nadopunjen
adekvatnom strategijom i dodatnim argumentima.

224 Namjerno ostavljam trag po kojem se vidi gdje je projekt predlozen. Jo§ mi se ¢ini da je Varaz-
din bio dobro mjesto, a htio bih implicirati da projekti i mjestom svoje realizacije moraju biti do-
bro odvagani.
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7.21. ZAJEDNICA MUZEJA U NOVOM VREMENU

Neophodno je osnovati Hrvatsku zajednicu muzeja. Do kasnih 70-ih godina
tadasnja Republika Hrvatska imala je Zajednicu muzeja pri Muzejskom doku-
mentacijskom centru. Iz nekih razloga ta je zajednica odumrla. Time je Hr-
vatska postala jedna od rijetkih zemalja bez ovakvog profesionalnog udruzenja.
Sve odtad Hrvatsko muzejsko drustvo (HMD) jedina je asocijacija na podrucju
muzejske struke. Drustvo je misljeno kao asocijacija pojedinaca koji rade u
struci, koji su nekad radili u struci te svih onih gradana koji na neki nacin Zele
podrzavati muzeje. Ovo je neophodna organizacija koja u zadanim okolnostima
radi $to zna i moze, pa ¢ak i preko vlastitih mogucnosti.

Desetlje¢ima se osjeca potreba da se zajednica uspostavi prema uzoru
najucinkovitijih asocijacija te vrste u svijetu, od najstarije Museums Association
iz Ujedinjenog Kraljevstva do nekih koje se isti¢u svojom ucinkovito$cu, recimo
Museoliitto u Finskoj. S obzirom na razvijenu koncepciju HMD-a i postojanje
Muzejskog dokumentacijskog centra, zajednica bi trebala ispuniti postoje¢i me-
duprostor, tj. ponuditi rje$nja za one probleme i ambicije muzejske struke koji
su ili nedovoljno pokriveni ili bi zajednica bila primjeren okvir za njih. Svaki
oblik funkcioniranja zajednice trebao bi biti rezultat dogovora postoje¢ih ¢im-
benika u struci. Najvjerojatniji, prirodni partner zajednice je Muzejski doku-
mentacijski centar, posebice zbog ¢injenice da ¢e se jedan dio poslova prekla-
pati. S MDC-om i HMD-om trebalo bi biti moguce na¢i zajednicki jezik pose-
bice zato jer se izravno djelovanje zajednice moZe ograniciti na broj obaveza
koje te dvije organizacije ne obavljaju, a druge poslove (koje su logi¢an opis nad-
lestva zajednice) treba obavljati u suradnji. U odsustvu zajednice ne postoji
strukovna institucionalna udruga koja moze zastupati bar taj dio bastine te biti
partner drzavi i privatnom sektoru. Nazalost, dva stolje¢a ekskluzivizma bastin-
skih struka ostavila su, ¢ak i u svijetu*”
nog sektora javne memorije u jedinstven organizacijski okvir za strateski razvoj i
uspostavu mega struke.

, malo prostora za pretvaranje cjelokup-

7.22. BASTINSKI FORUM

Potrebno je napraviti seriju tribina na temu hrvatskog identiteta, gdje bismo
kao kulturna i politicka sredina imali priliku govoriti o onom §to nas ¢ini ili ne

2 Pod nerazumijevanjem bastinskih zanimanja i birokratizmom propao je, po mojem misljenju,
dragocjen eksperiment s organizacijom MLA, u Ujedinjenom Kraljevstvu, koja je okupljala mu-
zeje, knjiznice i arhive.
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¢ini drugacdijima od svih ostalih, 0 onom $to bismo trebali, mogli ili htjeli biti, u
¢emu smo to (i jesmo li uopce) specific¢ni.

7.23. POJEDINACNI, MANJI PROJEKTI

Vel je trebalo osnovati nekoliko tematskih parkova, kao radio i/ili TV stani-
ca koje su pretezno posvecene bastini (programom posve posvecene Sirokom
podrudju elitne i popularne kulture, kao moc¢an medijski pogon za potporu i
promidzbu kulturnog stvaralastva, tj. primjerenog sustava vrijednosti). Osniva-
njem ve¢ napomenutih organizacija prema uzoru na druge, ali i nacionalnom
lutrijom za bastinu®*®, mozda bismo nazreli bolja vremena za hrvatsku prezenta-
ciju, komuniciranje, a kroz to i razumijevanje hrvatskog identiteta.

1. Hrvatska federacija drustava prijatelja bastine Potrebno je uspostaviti
nacionalnu organizaciju i uclaniti Hrvatsku u Svjetsku federaciju drustava
prijatelja muzeja. Premda je tesko tvrditi da WFFM doista funkcionalno
okuplja svojih 650.000 c¢lanova, organizacija je vazna i kao pridruZena
Svjetskoj muzejskoj organizaciji (ICOM).

2. Radio/TV Kultura/Bastina Valjalo bi potaknuti osnivanje takvog ne-
profitnog radija i TV kanala kao drzavne ustanove, programom posve po-
svecene Sirokom podrudju kulture kao moc¢an medijski pogon za potporu
i promidzbu kulturnog stvaralastva, tj. primjerenog sustava vrijednosti*”’.

3. Klub Bastina Ova bi organizacija okupljala sve one koji bastinu poimaju
kao plemenitu obavezu na postovanje kulturne raznolikosti, iz ¢ega pro-
izlaze pravo i obaveza ¢uvanja vlastitog identiteta; klub bi, ukratko, trebao
biti zatvorenog karaktera, s mogu¢no$¢u da se raznim oblicima ¢lanstva
privuku gradani i korporacije koji su, kreativno ili sredstvima, u stanju
pomoci sektor bastine (dakle, u tom smislu i elitan).

4. Bastinska lutrija Potrebno je inicirati osnivanje drzavne lutrije za finan-
ciranje kulture, kako to svojim istinski senzacionalnim uspjehom poka-
zuje Heritage Lottery Fund**® u Velikoj Britaniji. To je jedina grandiozna i
uspje$na shema te vrste u svijetu, uspje$na od samog pocetka 1994. U Ni-
zozemskoj postoji i europska inacica tog tipa, ali se upravo prema tom is-
kustvu ¢ini da mogu uspjeti jedino nacionalne organizacije te vrste. Feno-
men HLF zasluzuje sam po sebi knjigu, a svakako oponasanje. Kroz naci-
onalnu lutriju HLF stjece novac da bi davao grants za odrzavanje i trans-

226 Heritage Lottery Fund.
7 Nove inicijative HRT-a svjedo¢e 0 mogu¢nostima.
228 http://www.hlf.org.uk/Pages/Home.aspx
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formiranje bastine. U prilog teoriji, koja se podrazumijeva u Velikoj Bri-
taniji, taj novac ide svima: muzejima, parkovima, historijskim i arheolo-
$kim lokalitetima — upravo, kako sami i kazu, “u sve dijelove nase razno-
like bastine”. Proces donosenja kriterija i primjena tih kriterija na stvarno
strukovnom sudu (hic!) jedna je od najznacajnijih stecevina kulturne po-
litike u Velikoj Britaniji.

Sponzorski klub Kako je ve¢ praksa u nekim bastinski naprednim zem-
ljama, valjalo bi napraviti klub poslovnih ljudi/tvrtki, sa svthom da budu
promicatelji poslovne kulture i zdravog poduzetnistva, s jednakovrijed-
nom nakanom da budu klub sponzora kulturnih akcija institucija. Tamo
gdje je praksa napredovala, drzava na razne nacine ohrabruje sponzor-
stvo, ne samo odbijanjem od poreza ili priznavanjem sponzorstva kao
troska, nego i odobravanjem javnih sredstava koja prate takav uspje$an
odnos.



