
PRAKSA I TEORIJA KNJIÆEVNIH »ASOPISA

291

Da se s tiskanim medijima neπto poËelo ozbiljno zbivati, prvi put
bilo je oËito pri pojavi radija, a naroËito pri pojavi televizije koja
je slikom pokrila gotovo cijeli planet i vijest uËinila ne samo brzo
dostupnom veÊ i maksimalno vjerodostojnom. No, usprkos novim
i sve raπirenijim medijima, koji su pokazivali svoje sve vaænije
prednosti, Ëini se da novine i Ëasopisi ‡ usprkos nepovoljnim pred-
vianjima ‡ u njima joπ uvijek nisu vidjele pravu konkurenciju;
naklade su i dalje biljeæile stalne stope rasta, a tiskarska industrija
cvala u razvijenim, a potom i zemljama tzv. TreÊeg svijeta. Sve
dok se nije pojavio internet koji je gotovo preko noÊi svijet napo-
kon pretvorio u globalno selo te komunikacija ‡ zahvaljujuÊi
tehnoloπki impresivnoj podrπci ‡ postala ne samo dotad neza-
mislivo brza veÊ dinamiËna i interaktivna.1 Meu internetskim
sadræajima veÊ u sedamdesetim godinama 20. stoljeÊa pojavili
su se i prvi tzv. elektroniËki Ëasopisi koji su bili dostupni tek
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1 O historijatu interneta vidi: http://en.wikipedia.org/wiki/Internet#History! ‡ Prema
najnovijim istraæivanjima ukupni broj korisnika interneta probio je granicu od
jedne milijarde, veÊina ih je iz azijsko-pacifiËke regije, prate ih Europljani, pa
æitelji SAD-a. Po zemljama na prvome su mjestu korisnici iz Kine, pa oni iz SAD
i Japana. Dok se internetom koristi Ëak 79 posto uglavnom mlaih Amerikanaca
s prosjeËnih 11 sati tjednoga surfanja od kojih je Ëak 178 milijuna online korisnika,
internetom se koristi tek petina stanovniπtva srednje i istoËne Europe, koje inaËe
znatno zaostaju za zapadnim susjedima. U Hrvatskoj pak internetom se sluæi 47
posto graana, i to najviπe za komunikaciju elektronskom poπtom, potom za
informiranje o aktualnostima i traæenje korisnih informacija te za edukaciju i u
poslovne svrhe.
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uskom krugu korisnika. Zato, meutim, poËetkom 21. stoljeÊa
iole ozbiljniji Ëasopis ili novine prelaze iz papirnatog u elektro-
niËki medij. U poËetku radilo se uglavnom o dvojakome izdanju,
tj. o zadræavanju tiskane forme uz prijelaz na novu, elektroniËku
verziju, a onda i o postupnome potiskivanju tiskane inaËice,
odnosno o novinama i Ëasopisima dostupnima iskljuËivo putem
interneta. Statistike pokazuju da je takvih Ëasopisa sve viπe, s
njima da jednako raste i broj elektroniËkih izdanja knjiga, ukratko,
da jedan doskora dominantni medij bitno mijenja svoj karakter, s
njime nesumnjivo i dosadaπnji ukus i navike, Ëak i pojmove.2

Jedan od takvih svakako je pojam Ëasopisa koji se s obzirom
na svoj elektroniËki oblik sada dodatno odreuje kao elektroniËki
ili e-Ëasopis, kadπto i online Ëasopis Ëime se posredno upuÊuje
na njegovu tiskanu verziju, tj. tiskani Ëasopis, a koji se ‡ crnim
prognozama usprkos ‡ dræi joπ relativno dobro. Meutim, radi li
se samo o pukim tehnoloπkim razlikama ili upravo njihova tehno-
loπka dimenzija u osnovi mijenja i samu prirodu Ëasopisa pa time
dovodi u pitanje i njegovo generiËko odreenje? Ili, drugim
rijeËima, je li e-Ëasopis samo inaËica svojega starijeg brata s kojim
onda dijeli sva bitna obiljeæja ili je on ipak autonomna struktura
koja svoj profil poprima iskljuËivo prema onome πto je, a ne πto
nije?

Ukratko: πto je to elektroniËki Ëasopis?
U teoriji koja paralelno prati ovaj novi medij pomalo je opÊim

mjestom postalo odreenje elektroniËkog Ëasopisa kao svih onih
Ëasopisa koji su dostupni u elektroniËkom obliku, a mogu biti
elektroniËke inaËice postojeÊih tiskanih Ëasopisa ili iskljuËivo
elektroniËke publikacije.3 Danas se podrazumijeva da se ta dostup-

2 O broju, dostupnosti i klasifikaciji e-Ëasopisa moæe se vidjeti na adresi http://
www.e-journals.org koja je dio jedne od brojnih virtualnih biblioteka (World-
Wide Web Virtual Library).

3 Takva se definicija moæe naÊi npr. na internetskim stranica Hrvatske akademske
i istraæivaËke mreæe CARNet, odnosno na adresi http://www.carnet.hr! ‡ ©to se
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nost odnosi na internet, tj. da je moguÊa putem mreæe sustava in-
ternetskih posluæitelja (servera) World Wide Web servisa. E-Ëaso-
pis organiziran je kao baza podataka u kojoj je svaki prilog opisan
nizom podatka (npr. naslov, ISSN-broj, autor, podruËje i sl.) koji
olakπavaju njegovo koriπtenje, odnosno pretraæivanje i ‡ “lista-
nje”. Oni se nadalje definiraju i kao posebna vrsta elektroniËkog
dokumenta s meta-podacima kao moguÊim predmetom istraæiva-
nja i prouËavanja, a oblikovani su sliËno tiskanim Ëasopisima.

VeÊina Ëasopisa prilagoena je za pregledavanje putem
WWW servisa upotrebom HTML jezika (HyperText Markup
Language) koji je kombinacija teksta, slike, zvuka, programa i
sl. Sadræaj Ëasopisa nalazi se u bazi, a upotreba WWW-a, odnosno
HTML-a za prikaz sadræaja samo je prezentacija Ëasopisa. Drugim
rijeËima, baza ima sadræaj a prezentacijski sloj (format prikazi-
vanja) moæe biti ili Web (HTML), ili PDF ili neπto treÊe. »itaju
se pomoÊu preglednika (browsera) poput Navigatora, Internet
Explorera, Mozilla Firefoxa i drugih, a za Ëasopise koji se nalaze
u PDF-formatu (Portable Document Format) potreban je joπ i
specijalni softver (eng. software) za Ëitanje i ispisivanje (npr.
Adobe Reader). Oni sa svojim ugraenim opcijama i alatima
predstavljaju dopunsku pomoÊ u pregledavanju i manipulaciji e-
-Ëasopisima.

Joπ se uvijek e-Ëasopisi, kako je istaknuto, najËeπÊe pojavljuju
kao elektroniËke inaËice tiskanih Ëasopisa koje po sadræaju mogu
biti istovjetne svojim tiskanim verzijama, a mogu sadræavati i

prvenstva e-Ëasopisa u nas tiËe, Ëini se da je jedna od prvih hrvatskih elektroniËkih
Ëasopisa bio “Enter-net”, “Ëasopis o internet kulturi i poslovanju”, kako to stoji
na sluæbenom portalu Republike Hrvatske s CARNetovim katalogom hrvatskih
Web stranica od 12. veljaËe 1994. godine (Vidi: http://www.hr/wwwhr/news/
internet/index.hr.html!). Meutim, devedesetih se godina na CD-u distribuirao
“Pixel”, koji je takoer e-Ëasopis. Pitanje povijesti ovoga medija pokazuje se
delikatnim iz viπe razloga i naËelno pogaa najslabije njegovo mjesto, a to je
postojanost. No, kao fenomen i ta se Ëinjenica odliËno uklapa u profil potroπaËke
kulture!
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neki dodatni materijal dostupan samo u e-verziji (online-only).
IskljuËivo elektroniËkih Ëasopisa joπ je relativno malo, pogotovu
onih koje bi se smatralo druπtveno vaænima kao πto su to mnogi
tiskani Ëasopisi.4 Pristup ovim Ëasopisima podlijeæe odreenome
protokolu, odnosno pravilima, a uglavnom je dvojako ureen: ili
je slobodan, ili ograniËen nekim pravilima i uvjetima. Slobodan
ili otvoren pristup omoguÊuje korisniku neograniËeno koriπtenje
cjelokupnim sadræajem e-Ëasopisa i uglavnom se radi o tzv.
nekomercijalnim stranicama. Na komercijalnim stranicama taj
je pristup ograniËen, odnosno reguliran odreenim pravilima koja
se tiËu ili korisnika ili sadræaja. U prvome sluËaju mogu im pri-
stupiti samo oni korisnici koji su registrirani bilo kao pretplatnici,
bilo kao Ëlanovi odreene korisniËke, npr. znanstvene skupine.
No, ograniËenja se mogu ticati i samoga sadræaja, tj. da se pregle-
davaju ili preuzimaju svi cjeloviti prilozi ili tek neki, odnosno da
se omoguÊuje samo selektivan pristup, a sve dalje da se omoguÊuje
putem klasiËne institucije pretplate, odnosno izravne internetske
kupnje. U sluËaju ograniËenoga pristupa tekstovima elektroniËkih
Ëasopisa to se moæe naËelno dvojako regulirati: putem dodjele
korisniËkog imena (logina) i zaporke (passworda) s definiranim
pravima pristupa, i njih korisnici moraju upisati prije pristupanja
e-Ëasopisima, ili pomoÊu internetske (IP) adrese korisniËkog
raËunala koje onda prepoznaje posluæitelj na kojem se Ëasopis
nalazi.5

4 Tiskani Ëasopis na webu najËeπÊe zapravo ima svoj web site gdje prenosi dio
sadræaja aktualnog izdanja uglavnom kao reklamu te u obliku vijesti prati teme iz
svojega podruËja, a dodatno omoguÊava skidanje ili pregled potpunog izdanja
elektroniËkim putem ili omoguÊava download/pregled pojedinog Ëlanka iz aktual-
nog i arhivskih brojeva ‡ dakako, najËeπÊe uz plaÊanje.

5 Usp. npr. stranice sveuËiliπta Stanford (http://highwire.stanford.edu/lists/
freeart.dtl) i Cambridge (http://www.journals.cambridge.org) s njihovom ponu-
dom online publikacija i Ëlanaka sa slobodnim pristupom ili uz plaÊanje kao i
stranicu jednoga od brojnih e-nakladnika koji objavljuje autorske Ëlanke uz regi-
straciju Ëlanstva (http://ezinearticles.com)!
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Prije samoga pristupa Ëasopisu i eventualnoga slobodnoga
ili ograniËenog koriπtenja njegovim sadræajem postoji odreena
regulacija veÊ time πto se do samih Ëasopisa najËeπÊe dolazi putem
njihovih posrednika ‡ nakladnika i knjiænica, odnosno njihovih
portala. I jedni i drugi mogu odræavati vlastite baze podataka i
kataloge te tako regulirati javnu dostupnost svojim sadræajima.
Za znatan broj hrvatskih znanstvenih Ëasopisa koji uæivaju
dræavnu potporu to radi HrËak, centralni portal Ministarstva
znanosti, obrazovanja i sporta, za katalog Ëasopisa u fundusu
Nacionalne i sveuËiliπne knjiænice u Zagrebu to se regulira preko
web-stranice ove institucije; u prvome sluËaju ulazi se preko
zaporke i sadræaji koriste kontrolirano, u drugome se slobodno
pristupa bazi podataka, odnosno elektroniËkome katalogu.

Pristup i koriπtenje sadræajima elektroniËkih Ëasopisa poka-
zuje odreene znaËajke od kojih se neke pokazuju kao prednosti,
neke kao slabosti. U prvome redu Ëini se da je u pristupu i koriπte-
nju e-Ëasopisa sve mnogo jednostavnije i lakπe nego u sluËaju
tiskanih Ëasopisa: Ëitatelj brzo dolazi do pojedinih naslova, priloga
i informacija, lako se ukljuËuje na linkove s bibliografijama ili
bazama podataka ili se povezuje s drugim Ëitateljima, jeftino,
brzo i jednostavno moæe doÊi do kopija tekstova bilo u papirnome
ispisu ili samo u vidu elektroniËkog zapisa te tako stvarati vlastitu
bazu podataka, odnosno grau za neka ciljana istraæivanja.
Osnovni materijal istodobno se moæe dopunjavati slikovnim ili
zvuËnim zapisima, pratiti posjeÊenost Ëasopisu ili Ëitanost poje-
dinih priloga, ulaziti u debate s drugim Ëitateljima, pa Ëak i s
autorima ili redakcijama. Takoer relativno lako dolazi se i do
arhivskih brojeva, i sve to moæe se raditi izravno (on-line) ili
neizravno (off-line) u bilo koje doba dana ili noÊi na bilo kojem
mjestu.

No, pristup i koriπtenje e-Ëasopisima ima i svoje slabe strana,
nedostatke, pa i rizike. U prvome redu radi se o najvaænijem, teh-
niËkome uvjetu da bi se ovaj medij koristio, a to je posjedovanje
potrebne raËunalne opreme, a potom i odreenih znanja i vjeπtina
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za njihovo koriπtenje. To meutim nije u tehniËkom smislu sve
jer za pouzdano i jednostavno koriπtenje vaæno je da postoji brza
i stabilna internetska veza jednako kao πto je vaæna tehniËka sigur-
nost medija na kojima se pohranjuju podaci te sigurnost cijele
mreæe od raËunalnih virusa i drugih nepoæeljnih softvera i ak-
tivnosti koji su stalna prijetnja raËunalnim sadræajima.6 Osim
tehniËke strane postoji joπ jedna ugroæena strana e-Ëasopisa, a to
su sami sadræaji, njihova u prvome redu vjerodostojnost i kvaliteta.
Napokon, ne manje vaæno je i pitanje trenutne percepcije elek-
troniËkih Ëasopisa kao joπ uvijek manje sigurnih i trajnih medija.7

Dok se ono πto pripada tehniËkoj strani sa svakim novom
generacijom raËunala i raËunalne opreme neprestano usavrπava,
a u veÊini zemalja radi se organizirano i planski na ovoj vrsti
edukacije koja svoj cilj vidi u druπtvu znanja temeljenoga isklju-
Ëivo na raËunalnoj tehnologiji (a koja, ruku na srce, i nema alter-
native!), relativna opÊa nereguliranost internetskih sadræaja bitno
pogaa u prvome redu njihovu izvornost, odnosno vjerodostojnost

6 Pitanje sigurnosti, odnosno postojanosti sadræaja e-Ëasopisa problem je zbog
kojega se mnogi opiru prelasku na iskljuËivo elektroniËke publikacije, da Ëak
mnoge knjiænice nastavljaju prikupljati tiskane kopije iako imaju osiguran pristup
elektroniËkim verzijama. U tome smislu intoniran je i zakljuËak jedne domaÊe
ankete o koriπtenju i prihvaÊanju e-Ëasopisa na Institutu “Ruer BoπkoviÊ” autorica
Sofije KonjeviÊ i Ivane Paæur: “Kako u prikazanim inozemnim istraæivanjima
korisnika tako je i u naπem istraæivanju evidentno prihvaÊanje i koriπtenje
elektroniËkih Ëasopisa, no jasno je prisutna i svijest o nesigurnosti elektroniËkog
medija, a korisnici iskazuju zabrinutost zbog loπih moguÊnosti arhiviranja takvih
Ëasopisa za buduÊnost” (Vidi: http://knjiznica.irb.hr/hrv/anketa/ektronicki_
casopisi_anketa.pdf!). Ilustracije radi upitajmo se πto Êemo danas s vlastitim npr.
5-inËnim disketama, popularnim floppy diskovima, gdje da ih proËitamo?!

7 U tome smislu indikativno je iskustvo Knjigomata, zagrebaËkoga “virtualnog
Ëasopisa za knjiæevnost” koji je nakon nekoliko godina “iz ilegale preπao u zbilju
papirnatog izdanja”, iako mu to nije bila namjera. Odluku da ipak bude objavljen
i kao tiskana inaËica obrazloæena je time “πto tako ostavlja trag u povijesti”, tj.
“πto je knjiga ipak fetiπ koji objavljenom tekstu daje starinsku ozbiljnost”! (Vidi:
http://www.dnevnikulturni.info/vijesti/knjizevnost/335/knjigomat i Sandra-
Viktorija AntiÊ, Izaπao tiskani broj prvoga virtualnoga Ëasopisa za knjiæevnost
“Knjigomat”, “Vjesnik”, 3. kolovoza 2007!) .
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i kvalitetu. »ini se da joπ nema razraenoga protokola i regulative
koji bi jamËili valjanost i istinitost informacija na internetskim
stranicama, pa se to dobrim dijelom odnosi i na e-Ëasopise, pogo-
tovu one koji nisu indeksirani, tj. prilagoeni odreenim standar-
dima, a bez kojih nijedna Ëasopis ne moæe biti evidentiran u
relevantnim bibliografskim bazama.8 S time u najuæoj vezi je i
pitanje autorskih prava koje je zasad nedovoljno regulirano, a
koje u modernoj copy-paste kulturi stvara ozbiljne probleme ‡
pogotovu ima li se u vidu Ëinjenica da su kopije internetskih sadr-
æaja jednako toliko dobre koliko i originali. Sve donedavno Ëinilo
se da su e-Ëasopisi ‡ za razliku od njezinih tiskanih inaËica ‡
liπeni raznih komercijalnih oglasa i reklama, meutim, to biva
sve manje toËno, jer reklamna industrija sve viπe otkriva i sve se
bolje snalazi i u ovome po svemu sudeÊi najdemokratiËnijem me-
diju. A upravo pojmom demokratiËnosti dotiËe se i jedan od
najsnaænijih uËinaka internetske mreæe, s njome i e-Ëasopisa kao
dijela njezina sadræaja.9 Naime, istraæivanja pokazuju stalni trend

8 Svaki Ëasopis koji pretendira na to da bude indeksiran u relevantnim bibliografskim
bazama podataka mora proÊi kroz proces evaluacije, odnosno mora zadovoljiti
odreene kriterije koje je postavio proizvoaË baze podataka. Jedna od svjetski
najuglednijih takvih univerzalnih baza je Current Contents (CC) koja pokriva
sadræaje oko 7000 najvaænijih znanstvenih Ëasopisa biranih na osnovi ocjene
struËnjaka pojedinih znanstvenih podruËja. Osim ove, hrvatski Centar za online
baze podataka svojim korisnicima nudi joπ i druge univerzalne baze (Web of
Science, Academic Search Premier, Scopus), niz specijaliziranih bibliografskih
baza (Medline, INSPEC, MathSciNet, Agricola, GeoRef, PsycInfo, FSTA,
Compendex) kao i baze podataka s cjelovitim tekstom ukljuËujuÊi i zbirke
elektroniËkih Ëasopisa najveÊih svjetskih izdavaËa (Blackwell Synergy, Cambridge
Journals Online, Springer Link, Science Direct, Oxford Journals, Wiley Inter-
science, Top 100 Lippincott Journals, Evidence Based Medicine Reviews, Business
Source Premier, HeinOnline, Ovid Core Biomedical Collection) te baze podataka
koje su u otvorenom pristupu (ArXiv, CiteSeer, DOAJ, Google Scholar, OAIster,
PLoS, PubMed Central, Scirus, SPIRES i dr.). Usp. http://www.online-baze.hr/
ob/ocentru!

9 U prilog demokratiËnosti ovoga medija idu i sluËajevi socijalnih nemira koji su
prethodno pripreljeni, odnosno dogovoreni putem interneta. Tako su u Hrvatskoj
nedavno organizirani prosvjedi srednjoπolaca zbog najave dræavne mature, a u



JE LI E-»ASOPIS »ASOPIS?

298

poveÊanja broja onih koji koriste elektroniËke Ëasopise, pa otuda
i prognoze da Êe njihov broj neprestani rasti, a proporcionalno da
Êe opadati broj tiskanih Ëasopisa dok jednom posve, ako ne baπ
ne nestanu, a ono sasvim sigurno ne postanu kuriozitetima.10

Iz svega πto je dosad reËeno daju se razabrati u najmanju ruku
dvije relevantne stvari. Prva se tiËe govora o elektroniËkom Ëaso-
pisu kao nesumnjivo novom mediju, ali taj govor pokazuje se
istodobno kao govor o tiskanom, tj. o dobro poznatome mediju
ili barem kao govor o nekoj posebnoj vrsti Ëasopisa. Druga stvar
tiËe se otkrivanja nekih novih fenomena i pojmova koji su vezani
iskljuËivo uz elektroniËke Ëasopise, πtoviπe, upuÊuje na to da se
razvija jedan poseban jezik koji ubrzano mijenja dosadaπnje
odnose i navike.11

Zato bi u eventualnome raπËiπÊavanju tih odnosa moglo biti
od koristi podsjeÊanje na naËela na kojima se temelje dosadaπnje
spoznaje i percepcija Ëasopisa kao autonomnoga medija bez obzira
na njegovu dosadaπnju povijest i tipologiju.

Radi se, naime, o onim karakteristikama bez kojih bi Ëasopis
izgubio svoju personalnost, odnosno generiËku pripadnost, a
takvih je u osnovi pet.12 Najvaænija je periodiËnost i ona se odnosi

trenutnim studentskim prosvjedima koji su poËeli na zagrebaËkome Filozofskom
fakultetu kljuËnu ulogu imao je takoer internet i “umreæavanje” studenata s drugih
hrvatskih sveuËiliπta. Dakako, postoje mnogo drastiËnih primjeri koriπtenja i
zloporabe ovoga medija, a koji su u sferi terorizma kao globalne pojave ili kaznenih
djela poput pedofilije i sl.

10 U fenomenologiju e-Ëasopisa ulazi svakako i primjer online Ëasopisa za liturgiju
“Tebe Boga hvalimo” samostan sv. Margarite na Pagu u izvedbi Glasa Koncila
(Vidi: http://www.benedictus.info!), πto i ne Ëudi s obzirom na Ëinjenicu da je
poglavar KatoliËke crkve papa Benedikt XVI. javno blagoslovio koriπtenje nove
tehnologije te pozvao mlade katolike da koriste internet kako bi πirili crkvenu
poruku (Usp. http://www.vecernji.hr/newsroom/zanimljivosti/3296233/index.do!).

11 RijeË je u prvome redu o pojmovima na engleskom koji su u razliËitim fazama
adaptacije u drugim jezicima, pa tako i u hrvatskome, nor. net, web, sajt, link,
server, portal, surfati, guglati, mail, spam, odnosno poveznik, posluæitelj, pregled-
nik, suËelje i sl.

12 Usp. V. BreπiÊ, »itanje Ëasopisa, Zagreb 2005, poglavlje ©to je zapravo Ëasopis?,
str. 27-38!
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na predvidiv ritam izlaæenja bez kojega jednostavno nema nijedne
periodiËke publikacije i Ëije iznevjeravanje odmah vodi prema
knjizi kao novome publicistiËkome æanru. Toga iskustva dræe se
i elektroniËki Ëasopisi, Ëak i onda kada tu odrednicu izostavljaju
iz svojega impresuma, ali prema pojedinim brojevima moæe se
lako rekonstruirati njegov ritam pojavljivanja. Dalje, svaki Ëasopis
svoj angaæman otkriva aktualizacijom tema do kojih mu je stalo
i od kojih oËekuje da budu prihvaÊene kao zanimljive i vaæne,
Ëak i onda kada objektivno nisu nove i u tome smislu moæe se
govoriti o razlogu postojanja (raison d’être, reason for being)
svih Ëasopisa i novina. Predmet Ëasopisa moæe biti uistinu sve,
samo je pitanje stupnja i vrste ograniËavanja njegova naËelno
gledano univerzalnoga sadræaja ‡ za strogo ciljanu i posve usku
skupinu Ëitatelja ili “za svakog poneπto”. U tome smislu svaki
Ëasopis bez obzira na oËekivani ili poæeljni krug javnosti apsolutno
raËuna na publiku i sve ono πto se podrazumijeva pod pojmom
publiciteta, njegove inaËe Ëetvrte kljuËne odrednice. Istodobno
svaki Êe Ëasopis svim raspoloæivim mehanizmima nastojati biti
na dispoziciji u isto vrijeme na πto viπe lokacija, a to je osnovi
cilj i elektroniËkog Ëasopisa.

Pa u Ëemu je onda razlika?
Pokuπajmo se naËas zadræati na operacionalizaciji ovih

spomenutih naËela, tj. na samoj Ëasopisnoj praksi inaËe sklonoj
(kao svaka praksa!) da ih na sve naËine iznevjeri. Radi se
uglavnom o onim atributima koji se u pravilu nalaze u impresumu
svakog Ëasopisa, a najËeπÊe se radi o njih desetak: naslov, izdavaË/
nakladnik, odgovorni/urednik, tiskara, adresa, periodiËnost,
opseg, format i cijena, ponekad joπ i rubrike i naklada te pretplata
i prodaja, odnosno distribucija.13 U prvome redu impresum, izvor-
no njemaËki termin europskog, potom tiskarstva Zapada (lat. im-

13 Usp. http://www.bug.hr! ‡ Iza “Knjigomatove„ Udruge za kulturu najvjerojtanije
se kriju njegovi urednici Rade Jarak, Igor Rajki i Boris Beck. Usp. http://www.
knjigomat.com!
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pressum ‡ utisnuto), sastavni je dio i e-Ëasopisa, i to bi se moglo
Ëiniti presudnom podudarnosti s tiskanim Ëasopisima ‡ bez obzira
na eventualne varijacije u samoj praksi, koje su ionako tipiËne za
obje varijante. Tako impresum jednoga od najstarijih hrvatskih
e-Ëasopisa “Bug”, koji se predstavlja kao “najkompetetniji maga-
zin posveÊen raËunalima u Hrvatskoj”, ima sljedeÊe elemente:
glavni urednik, izvrπni urednik, tehniËki urednik, uredniπtvo,
suradnici, dizajn, izrada web-sustava, marketing, izdavaË, adresa,
uprava. SliËno je i s prvim naπim “virtualni Ëasopis za knjiæevnost”
“Knjigomat” koji ‡ osim ISSN oznake s meunarodnim identifika-
cijskim brojem te mjesta, datuma i godiπta ‡ u impresumu ima
joπ i urednika, suradnike, izdavaËa, kontakt, uredniπtvo te popis
rubrika esej, intervju, kritika, proza, poezija, a potom i popis lin-
kova na koje upuÊuje meu kojima Knjiπki moljac i Proza Online.
Na naslovnoj stranici je i uvodnik (Uvodna rijeË) u kojemu se
istiËe razlog njegova pokretanja (“jer osjeÊamo da postoji stano-
vita praznina u recepciji i usmjerenju naπe nove knjiæevnosti”), a
koji je zapravo leit-motiv i vjeËna misija ovih publikacija otkad
postoje ‡ pogotovu kada ih pokreÊu pojedinci ili grupe.14

Unutar impresuma znatno je viπe pojedinaËnih atributa koji
su zajedniËki tiskanim i elektroniËkim Ëasopisima od onih po
kojima se meusobno razlikuju. To svakako nisu naslov, izdavaË,
urednik, adresa i rubrike, ali niti periodiËnost za koju smo rekli
da ionako ne mora biti eksplicitna, no niti opseg, format, cijena,
pretplata, prodaja i distribucija. Naime, Ëak i kada se ne radi o e-
verziji tiskanoga Ëasopisa, odnosno o PDF-formatu, koji je pri-
lagoen za “listanje”, pa mu je i opseg mjeriv brojem stranica
(paginacijom), sadræaj pojedinoga izdanja e-Ëasopisa uvijek je
ureen kao pregledan niz koji se tehniËki moæe prilagoditi na
suËelju (interface) kao niz stranica i listova u bilo kojoj vrsti sukce-

14 Dakako,valja imati u vidu da je impresum na svim publikacijama prvenstveno
oblik druπtvene kontrole, pa je kao dio zakonske regulative u mnogim zemljama
obvezatan i za web-stranice.
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sije. ©to se cijene, pretplate, prodaje i distribucije tiËe, dakako,
sve to ili je ukljuËeno preko uvjeta i naËina pristupa internetskoj
mreæi, odnosno pojedinim siteovima, πto nikada nije ni neposredno
ni sasvim besplatno, ili je dio ograniËenja sadræajima e-Ëasopisa
o kojemu je veÊ bilo rijeËi.15

©to onda ostaje?
U osnovi samo dva, odnosno tri faktora ‡ tiskara i naklada te

linkovi, tj. upravo one kategorije koje odraæavaju bitnu razliku
tehniËke naravi u osnovi jednoga te istoga komunikacijskog
medija.

15 E-izdavaËi zakupljuju autorska prava na znanstvene i struËne radove, a pristup
im putem svojih internetskih stranica najËeπÊe uvjetuju uz plaÊanje odreene nak-
nade. Distribuciju novih brojeva svojih e-publikacija poneki uglavnom nekomer-
cijalni izdavaËi organiziraju putem prijava na mailing listu. Tako Ëini trenutno
najproduktivniji hrvatski nakladnik e-knjiga Kreπimir PintariÊ, od 2001. glavni
urednik i voditelj projekta Besplatne elektroniËke knjige Druπtva za promicanje
knjiæevnosti na novim medijima, inaËe autor “prve hrvatske multimedijske zbirka
stihova na CD-ROM-u i u tiskanom izdanju”. Knjige u okviru ovoga projekta
osmiπljene su kao “izvorne elektroniËke knjige, a ne samo tekstovi dostupni u
PDF ili HTML formatu”, zaπtiÊene su autorskim pravima i dosad je objavljeno
100 naslova. Prema podacima posluæitelja na kojima su smjeπtene mreæne stranice
“tijekom 2006. godine bilo viπe od 100 000 korisnika projekta, a tijekom 2007. i
2008. gotovo 120 000. Viπe od dvije treÊine korisnika je s podruËja Republike
Hrvatske, oko Ëetvrtine je iz regije, a ostatak je razasut po Europi, Sjevernoj
Americi i Australiji” (Usp. http://www.elektronickeknjige.com!). Dakako, koliko
ove brojke mogu biti relativne, a uzimajuÊi i vlastito iskustvo “surfanja”, poku-
πajmo to usporediti πetnjom srediπnjom gradskom ulicom u kojoj se, izmeu
ostaloga, navirujemo na knjiæarske izloge bez ikakve namjere da u nju uemo. ‡
Povijest tiskanih Ëasopisa poznaje naËelno dva tipa izdavaËa: druπtvene i privatne,
odnosno razne udruge ili institucije te pojedince koji za to najËeπÊe ulaæu vlastiti
kapital. ZahvaljujuÊi internetu to je u sluËaju e-Ëasopisa mnogo jednostavnije i
jeftinije, pa se mogu naÊi i ovakvi pozivi: “Ideja mi je kreirati On-line Ëasopise,
te Vam stoga nudim moguÊnost da kao uËenik, student, profesor ili posjetitelj
stranice objavite Vaπe tekstove, struËne radove, πira razmiπljanja i diskusije u ne-
kom od veÊ ponuenih On-line Ëasopisa ili da predloæite kreiranje On-line Ëasopisa
o nekom Vama zanimljivom podruËju. Ukoliko imate tekst koji bi htjeli objaviti
u mom online Ëasopisu, javite mi se i poπaljite ga na moju mail adresu tmarsic@
gmail.com”...
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Da je ta razlika samo prividno mala, odnosno da sa sobom
povlaËi nestanak jedne doskora cvatuÊe industrije, najbolje u sebi
krije pojam “listanja” koji se ovdje namjerno stavlja u navodnike.
Listanje, naime, upuÊuje na kljuËnu manifestaciju ne samo
jednoga Ëasopisa ili oblika proizvodnje πto u raznim tehnoloπkim
verzijama i kulturama traje veÊ stoljeÊima, veÊ na tip kulture u
srediπtu kojega joπ snaæno æivi fiziËki doæivljaj kao kriterij u odre-
ivanju odnosa izmeu Ëovjeka i njegove kulture.

Virtualne biblioteke virtualnih knjiga i Ëasopisa imaju virtual-
ne listove koji dopuπtaju iluziju listanja ‡ dakako, virtualnoga ‡
ali reklo bi se niπta manje funkcionalnoga, no ti listovi nemaju
volumena, ne πuπte i ne miriπu, dodaju skeptici: “Za elektronski
pohranjene informacije, reprodukcijske/play-back naprave (kom-
pjutor, televizor, itd.) nisu ni blizu dopiranja do svih osjetilnih
organa Ëovjeka. Danaπnji multimedijalni proizvodi joπ uvijek nisu
u moguÊnosti pobuditi osjet njuha i opipa. Medij koji, uz prijenos
teksta i vizualnog podatka, moæe prenijeti miris potroπaËima ili
pak izazvati osjet dodira odreenim teksturama njegove povrπine,
jest papir. Stoga se moæe reÊi da je papir multimedijalni proizvod”,
piπe u svome popularnome priruËniku Handbook of Print Media
Helmut Kipphan (Heidelberg, 2001).

Meutim, ako tiskanoj informaciji za razliku od elektroniËke
“manjka dinamike i interakcije”, sasvim sigurno to joπ ne znaËi
da u modernoj raËunalnoj tehnologiji ne postoji ‡ s pravom pred-
via ovaj njemaËki struËnjak ‡ “potencijal izazivanja osjeta opipa
i njuha”. Bez obzira koliko je joπ ostalo do takve Ëasopisne buduÊ-
nosti, onima koji su rasli s kompjutorom i internetom sve to za
Ëim njihovi roditelji nostalgiËno æale malo znaËi, onima od sutra
neÊe ni toliko. S tipom Ëasopisa promijenit Êe se ne samo naËin
Ëitanja, veÊ i tip Ëitatelja!16

16 Na tome putu veÊ su se dogodile vaæne promjene u nadomjeπtanju papira, pa je
tako nakon digitalnog ili interaktivnog papira koji se koristi u sprezi s digitalnom
olovkom za stvaranje rukopisnih digitalnih dokumenata (Usp. Wikipedia, Digital
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Baπ kao πto se danas pod utjecajem raËunalne tehnologije
uvelike mijenja pojam teksta, a s njime i tradicionalni pojam Ëita-
nja, ali i pojam znanja a onda posljediËno i cijeli niz druπtvenih
normi i kulturnih praksi (profesija, institucija i tradicija), s njima
Êe se sasvim sigurno mijenjati i pojam Ëasopisa. Liπen trenutnih
aporija i frustracija πto ih izaziva novo i joπ pionirsko iskustvo
njegovih elektroniËkih inaËica, za poËetak veÊ sada on traæi da se
revidira tradicionalna definicija Ëasopisa kao “tiskovine koja izlazi
u pravilnim vremenskim razmacima”.

Trenutno bliæe istini bila bi sljedeÊa njegova definicija:
»asopis je periodiËka publikacija organiziranih viπe ili manje

srodnih tekstualnih, slikovnih i zvuËnih priloga ili njihovih
kombinacija dostupnih u tiskanome, elektroniËkome ili u oba
oblika.17

paper, http://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Digital_paper&oldid=
289458501!) proizveden i elektroniËki papir, koji se joπ naziva i e-papir. RijeË je
o zaslonskoj tehnologiji dizajniranoj da oponaπa izgled obiËne tinte i papira u
kojoj ‡ za razliku od konvencionalnih ravnih zaslona s pozadinskim osvjetljenjem
‡ elektroniËki papir reflektira svjetlo kao obiËni papir. Za njegovu izradu postoji
nekoliko razliËitih tehnologija, pa neki upotrebljavaju plastiËne podloge i
elektroniku tako da zaslon bude fleksibilan. E-papir se smatra ugodnijim za Ëitanje
od konvencionalnih zaslona zbog stabilne slike, koja se ne treba konstantno osvje-
æavati, πireg kuta gledanja i Ëinjenice da koristi odraæenu ambijentalnu svijetlost.
Lagan je i izdræljiv, ali mu joπ manjka dobra reprodukcija boje. Omjer kontrasta
u ureajima 2008. mogao bi se opisati kao neπto sliËno prljavim novinama, iako
su novije razvijene implementacije neπto bolje. Primjena e-papira ukljuËuje ËitaËe
e-knjiga, sposobne da prikazuju izmeu ostaloga digitalne verzije knjiga i e-
Ëasopisa. Fleksibilnost tinte omoguÊava i razvoj zaslona koji bi se mogli smotati.
(Usp. Wikipedija, ElektroniËki papir: http://hr.wikipedia.org/w/index.php?title=
Elektroni%C4%8Dki_papir&oldid=1819544 : 11. 05. 2009. 13:19h!)

17 Dakako, cijela stvar se moæe gledati iz jednoga posebnog kuta, pa reÊi kako su
nove tehnologije uvjetovale radikalne promjene u tradicionalnom tiskarskom
sektoru. Proπavπi u ovih nekoliko zadnjih desetljeÊa velike promjene, tiskarska
industrija je izmeu ostaloga integrirala i najnovije medije CD-ROM i internet te
tako prihvatila ne samo nove tehnoloπke izazove, veÊ i one koji mijenjaju njezinu
dosadaπnju strukturu, ali ne i samu prirodu posla.




